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L’audience radio reste solide malgré la désactivation 
partielle de la bande FM 

Berne, 12 janvier 2026 – Au second semestre 2025, les personnes à partir de 15 ans 
ont écouté les émissions en direct des stations radio suisses et étrangères pendant 
76 minutes par jour en moyenne. L’audience radio en Suisse pendant ce deuxième 
semestre suivant la désactivation partielle de la bande FM (OUC), intervenue début 
2025, est donc restée solide. C’est ce qui ressort des données d’audience radio du 
second semestre 2025 collectées sur mandat de la Fondation Mediapulse. 

Entre juillet et décembre 2025, la radio a atteint hebdomadairement 93 % de la population résidente du 
pays à partir de 15 ans, ce qui représente, en chiffres absolus, 6,95 millions de personnes. La pénétration 
quotidienne moyenne s’est élevée à 69 % ou 5,13 millions de personnes, mais elle varie d’une région 
linguistique à l’autre : 76 % en Suisse italienne (SI), 70 % en Suisse alémanique (DS) et 65 % en Suisse 
romande (SR).  
  
Les personnes qui ont écouté la radio l’ont fait pendant 110 minutes par jour en moyenne. Les Suisses 
alémaniques sont les auditrices et auditeurs les plus assidus, avec une durée d’utilisation quotidienne de 
116 minutes, soit pratiquement deux heures. Cette valeur est de 111 minutes en Suisse italienne et de 
93 minutes en Suisse romande. 
  
La comparaison avec le second semestre 2024 montre que la pénétration quotidienne a accusé un léger 
recul de deux points de pourcentage, passant de 71 à 69 %. La durée d’utilisation par auditrice ou auditeur 
s’est en revanche accrue d’une minute, soit de 109 à 110 minutes. Par rapport à l’année précédente, les 
personnes qui ont écouté la radio sont donc un peu moins nombreuses, mais elles l’ont fait un peu plus 
longuement.  
 
Si l’on combine ces deux tendances et détermine la durée d’écoute quotidienne extrapolée à l’ensemble 
des personnes formant l’univers statistique, cette durée est de 76 minutes, soit seulement une minute de 
moins qu’au second semestre 2024. Il convient de souligner cette stabilité, car elle indique que si la 
désactivation de la diffusion FM des stations radio SSR début janvier 2025 a impacté l’audience des 
stations concernées, l’audience globale de la radio n’en a jusqu’ici pas souffert.  
 
La recherche radio de Mediapulse mesure l’utilisation linéaire des programmes radio sur tous les vecteurs 
de diffusion analogiques et numériques. Pour des raisons de coûts de la recherche, elle ne tient cependant 
pas compte de l’écoute de la radio linéaire au moyen d’un casque. Les autres résultats de la mesure de 
l’audience radio au second semestre 2025 sont à disposition sous la forme d’un tableau de bord, ou 
dashboard, consultable sur le site Web de Mediapulse sous ce lien. Ce tableau de bord remplace la 
publication semestrielle des données radio au format PDF telle qu’assurée précédemment. 

COMMUNIQUÉ AUX MÉDIAS 
Publication semestrielle Radio, 2e semestre 2025 

https://www.mediapulse.ch/fr/donnees/donnees-semestrielles#Donn%C3%A9es-semestrielles-radio-2025
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Depuis janvier 2025, Mediapulse mesure également, en complément aux données d’audience radio 
officielles, les accès aux offres radiophoniques linéaires que les radiodiffuseurs proposent en streaming. 
Ces données de connexion sont agrégées trimestriellement sous le nom de produit « Radio Streaming 
Data » et mises gratuitement à disposition sur le site Web de Mediapulse. La première publication des 
Radio Streaming Data a eu lieu en avril 2025. Les données du quatrième trimestre 2025 seront en principe 
à la disposition du marché radio à partir du 20 janvier 2026. Il sera en outre possible pour la première fois 
de faire des comparaisons sur plusieurs trimestres. Vous trouverez de plus amples informations sur ce 
produit complémentaire de la recherche de Mediapulse sous ce lien. 
 
 
 
 
Audience radio sur tout le marché suisse 
Pénétration quotidienne et durée utilisation par région linguistique 
 

 
 
SOURCE : MEDIAPULSE RADIO DATA (EVOGENIUS REPORTING) ; PÉRIODE : 01.07.2025-31.12.2025 
UNIVERS (M) : 7'442.7 (CH) / 5'320.3 (DS) / 1'802.7 (SR) / 319.7 (SI) 
PORTEURS DE MONTRE : 8'708 / 5'604 / 2'231 / 874 ; JOURS DE MESURE : 292'911 / 189'423 / 73'026 / 30'462, 24H, LU-DI 
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https://www.mediapulse.ch/fr/donnees/donnees-trimestrielles/#Radio-Streaming-Data
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 À propos de Mediapulse  

Mediapulse est chargée, en tant qu’organisation de branche, de collecter les données d’audience 
des programmes de radio et de télévision ainsi que des offres en ligne en Suisse. Ces données 
ont valeur de référence officielle et sont utilisées non seulement par les diffuseurs, les 
responsables de programmes et le secteur de la publicité, mais également par les autorités et les 
milieux de la recherche. 

Entreprise proche du terrain, Mediapulse contribue au développement des marchés suisses des 
médias électroniques et de la publicité grâce à des services de recherche et à des produits de 
données. Ses systèmes modernes et de constantes innovations lui permettent de rendre compte 
également de l’évolution de l’utilisation des médias audiovisuels.  

Garante de la neutralité, de l’indépendance, de la transparence et de la rigueur scientifique de la 
recherche sur les médias, Mediapulse est soumise à la surveillance du DETEC (OFCOM). Une 
grande partie du marché est représentée au sein du Conseil d’administration de Mediapulse SA 
ainsi que du Conseil de fondation de la Fondation Mediapulse. 

Plus d’informations sur www.mediapulse.ch 

 

   

 Pour tout renseignement complémentaire, 
veuillez vous adresser à : 

Isabelle Waser 
Head of Marketing & Communications 
Isabelle.waser@mediapulse.ch 
+41 58 356 47 30 
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