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Big Screen Data — Mediapulse aggrega i propri dati
sulla diffusione e l'utilizzo degli apparecchi televisivi

Berna, marzo 2025 -Termini come SmartTV, Connected TV o Big Screen si
riferiscono alle aspettative riguardo un cambiamento funzionale sostanziale
dell'apparecchio televisivo tradizionale (televisore). Alla luce di queste
aspettative, Mediapulse ha deciso di aggregare i dati sulla diffusione e l'utilizzo
degli apparecchi televisivi rilevati nell'ambito della ricerca televisiva e di mettere
a disposizione in un rapporto i primi risultati relativi allo scorso anno 2024.

Dopo che per molto tempo I'attenzione del mercato mediatico e pubblicitario si € concentrata sui dispositivi
mobili utilizzati per la comunicazione mediale, al piu tardi dalla pandemia di coronavirus ci si & tornati a
focalizzare maggiormente sul classico apparecchio televisivo. A questo si collegano aspettative implicite o
esplicite in termini di aumento di rilevanza e cambiamento funzionale, con un passaggio dal tradizionale
apparecchio di ricezione di programmiTV a un'interfaccia utente versatile se non addirittura a una centrale
di comando multimediale onnipotente per la propria casa. Con il termine collettivo «Big Screen Data», d'ora
in poi Mediapulse rendera disponibili i risultati empirici della propria ricerca, con i quali si potra valutare in
che misura queste aspettative si concretizzano effettivamente e in considerazione delle specifiche
condizioni della Svizzera.

| «Big Screen Data» si basano per il momento su due diverse fonti di dati:

- le informazioni sulla diffusione dei Big Screen nelle economie domestiche private della Svizzera
fornite dal Mediapulse Establishment Survey, un sondaggio condotto ogni anno su 12000
economie domestiche con cui dal 2008 viene rilevato I'equipaggiamento tecnico presente nelle
economie domestiche svizzere per la ricezione e l'ascolto di programmi radiotelevisivi;

- leinformazioni sui contenuti fruiti su Big Screen fornite dal panel di misurazione TV gestito da Kantar
Media Switzerland su incarico di Mediapulse SA, sulla cui base dal 2013 viene rilevato
continuamente e con una precisione al secondo l'ascolto di contenuti televisivi (Mediapulse TV
Data) e dal 2021 l'ascolto di offerte non televisive (Mediapulse Streaming Data).

La fornitura di «Big Screen Data» inizia con un rapporto standard sulla diffusione e I'utilizzo dei Big Screen
nel 2024, che pud essere consultato gratuitamente sul sito web di Mediapulse. Questo rapporto viene
aggiornato annualmente e pubblicato nel primo trimestre di ogni anno. Attualmente Mediapulse sta inoltre
valutando altre opzioni di messa a disposizione dei dati, che da un lato consentono di osservare i trend
confrontandoli nel lungo periodo e dallaltro di suddividere i principali indicatori in base a diverse variabili dei
gruppi target.
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A proposito di Mediapulse

Quale organizzazione indipendente di settore, Mediapulse & responsabile della raccolta dei dati
sull'ascolto di programmi radiofonici e televisivi nonché sull'utilizzo di offerte online in Svizzera.
Questi dati sono considerati valori di riferimento ufficiali e vengono utilizzati dalle emittenti e dai
creatori di programmi, dal settore pubblicitario, dalle autorita e dalla ricerca.

In qualita di azienda orientata alla pratica, Mediapulse mira a far progredire il mercato elettronico
mediatico e pubblicitario svizzero con servizi di ricerca e prodotti basati sui dati. Grazie ai sistemi
moderni e alle costanti innovazioni, € possibile monitorare anche la modifica delle modalita di
ascolto dei mezzi audiovisivi.

Mediapulse si distingue per la neutralita, I'indipendenza, la trasparenza e la scientificita nella ricerca
sui media ed & soggetta alla vigilanza del DATEC (UFCOM). Il consiglio di amministrazione di
Mediapulse SA e il consiglio di fondazione della Fondazione Mediapulse rappresentano una buona
fetta del mercato.

Maggiori informazioni sono disponibili sul sito www.mediapulse.ch.
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