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Nel secondo semestre 2024 4,7 milioni di spettatrici e 
spettatori televisivi al giorno 

Berna, 16 gennaio 2025 – Da luglio a dicembre 2024, in Svizzera ogni giorno 4,7 

milioni di persone hanno seguito i programmi delle emittenti televisive. Questo 

valore corrisponde a una penetrazione del 61% tra tutte le persone dai 3 anni in su 

che vivono in un’economia domestica privata dotata di televisore. Ad attestarlo 

sono i dati di ascolto della televisione rilevati per conto della Fondazione 

Mediapulse. 

Coloro che nello scorso semestre hanno guardato la TV in Svizzera l’hanno fatto di media per 171 minuti al 

giorno (permanenza). Rapportando il dato all’intera popolazione (durata di visione), questo significa che in 

una giornata tipo ogni persona dai 3 anni in su ha investito 105 minuti nell’ascolto TV.  

Di questi 105 minuti, 75 sono attribuibili all’ascolto TV lineare e 30 all’ascolto in differita delle offerte 

televisive. In altri termini, nonostante tutte le possibilità a disposizione del pubblico per effettuare il proprio 

consumo televisivo indipendentemente dal programma TV, anche nel 2024 le trasmissioni televisive sono 

state seguite prevalentemente in diretta. 

Confrontando le regioni linguistiche, anche negli ultimi dati si riscontrano tendenze note. Nella Svizzera 

italiana, con una penetrazione giornaliera del 69% la televisione raggiunge la maggiore penetrazione relativa 

e con una durata di visione di 140 minuti il più ampio volume d’ascolto. Nelle altre due regioni linguistiche, 

invece, le offerte delle emittenti televisive sono un po’ meno richieste. Nella Svizzera romanda la 

penetrazione giornaliera si attesta al 62% e la durata di visione è pari a 110 minuti al giorno. Nella più grande 

regione linguistica della Svizzera la televisione registra i valori più bassi, con una penetrazione del 61% e 

una durata di visione di 101 minuti. 

Da un confronto con i dati del secondo semestre 2023 si evince la prosecuzione di una tendenza generale 

che caratterizza l’ascolto TV dalla fine della pandemia di coronavirus. La quota di persone che guardano la 

televisione in una giornata tipo si rivela estremamente stabile. Rispetto all’anno precedente il valore di 

penetrazione resta invariato. Inoltre, la popolazione svizzera trascorre un po’ meno tempo davanti agli 

schermi, il che si riflette in una diminuzione di 1 minuto della durata di visione giornaliera. 

In passato la ricerca televisiva affidata a Mediapulse ha rilevato il consumo televisivo lineare e in differita 

tramite televisori tradizionali («Big Screens»). Da gennaio 2024 nei dati di ascolto ufficiali viene inserito in 

aggiunta anche il consumo di contenuti televisivi tramite PC, tablet o smartphone («Small Screens»), a 

condizione che la ricerca sia supportata dai partecipanti.  

Occorre inoltre considerare che da maggio 2024 Kantar, l’operatore responsabile della ricerca televisiva, ha 

iniziato a rinnovare la tecnologia di misurazione nelle economie domestiche del panel di misurazione TV e 

che completerà tale cambiamento tecnologico entro la fine del 2025. I nuovi dispositivi di misurazione 
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permettono una misurazione ancor più dettagliata dell’ascolto TV, misurazione che può risultare in un 

migliore riconoscimento dei contatti brevi e quindi in un aumento della penetrazione delle emittenti 

televisive. Tuttavia, questo aumento è stato finora contenuto, così da garantire la continuità e la 

comparabilità dei dati di ascolto TV. Kantar e Mediapulse stanno tenendo sotto controllo mediante un 

monitoraggio continuo gli eventuali effetti di questo cambiamento sui dati di ascolto TV misurati, 

assicurandone così la continuità e la comparabilità. 

Ulteriori risultati sugli ascolti TV nel secondo semestre 2024 sono riportati sul sito web di Mediapulse al 

seguente link. 

 

Ascolti TV nell’intero mercato svizzero 

Penetrazione giornaliera e durata del consumo, per regioni linguistiche 
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https://www.mediapulse.ch/it/dati/dati-semestrali/
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 A proposito di Mediapulse  

Quale organizzazione indipendente di settore, Mediapulse è responsabile della raccolta dei dati 

sull’ascolto di programmi radiofonici e televisivi in Svizzera. Questi dati sono considerati valori di 

riferimento ufficiali e vengono utilizzati dalle emittenti e dai creatori di programmi, dal settore 

pubblicitario, dalle autorità e dalla ricerca. 

In qualità di azienda orientata alla pratica, Mediapulse mira a far progredire il mercato elettronico 

mediatico e pubblicitario svizzero con servizi di ricerca e prodotti basati sui dati. Grazie ai sistemi 

moderni e alle costanti innovazioni, è possibile monitorare anche la modifica delle modalità di 

ascolto dei mezzi audiovisivi.  

Mediapulse si distingue per la neutralità, l’indipendenza, la trasparenza e la scientificità nella ricerca 

sui media ed è soggetta alla vigilanza del DATEC (UFCOM). Il consiglio di amministrazione di 

Mediapulse SA e il consiglio di fondazione della Fondazione Mediapulse rappresentano una buona 

fetta del mercato. 

Maggiori informazioni sono disponibili sul sito www.mediapulse.ch. 

 

   

 Per ulteriori informazioni rivolgersi a: Mirko Marr 

Head of Research 

mirko.marr@mediapulse.ch 

+41 58 356 47 58 
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