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Publication semestrielle TV, 2¢ semestre 2024

4,7 millions de téléspectatrices et téléspectateurs par
jour au second semestre 2024

Berne, 16 janvier 2025 - Entre juillet et décembre 2024, les programmes des
chaines TV ont atteint 4,7 millions de personnes par jour en Suisse, soit 61 % des
personnes agées de 3 ans et plus vivant dans un ménage disposant d'un
téléviseur. Ces chiffres ressortent des données sur la diffusion et l'utilisation de la
télévision collectées sur mandat de la Fondation Mediapulse.

Au cours du second semestre de 2024, les personnes ayant regardé la télévision l'ont fait, en moyenne,
pendant 171 minutes par jour (utilisation moyenne par spectateur). Extrapolé a l'ensemble de la
population, ce chiffre signifie que chaque personne de 3 ans et plus a passé, en moyenne, 105 minutes
par jour devant son écran de télévision (utilisation moyenne totale).

Sur ces 105 minutes, 75 minutes ont été consacrées a regarder la TV linéaire et 30 minutes a la
consommation en différé des offres TV. En d'autres termes, malgré toutes les possibilités pour le public
de consommer la télévision indépendamment des programmes TV, les émissions de télévision sont
encore majoritairement regardées en direct en 2024.

Si l'on compare les régions linguistiques entre elles, les données du semestre sous revue reproduisent le
schéma habituel. Avec une pénétration quotidienne de 69 %, la Suisse italienne présente a nouveau le
taux de pénétration le plus élevé. L'utilisation moyenne totale, qui atteint 140 minutes par jour, y est
également la plus importante du pays. Dans les autres régions linguistiques, les offres des chaines TV
sont un peu moins demandées. En Suisse romande, la pénétration quotidienne a été de 62 % avec une
utilisation moyenne totale de 110 minutes par jour. Quant a la Suisse alémaniqgue, on y a a nouveau
enregistré les valeurs daudience TV les plus faibles du pays, a savoir un taux de pénétration de 61 % et
une utilisation moyenne totale de 101 minutes.

Par rapport au second semestre 2023, on observe, en matiere d'audience TV, une tendance générale qui
persiste depuis la fin de la pandémie de COVID-19 : la part des personnes qui regardent la télévision lors
d'un jour moyen est trés stable. En 2024, le taux de pénétration est resté inchangé par rapport au méme
semestre de l'année précédente. La population suisse passe cependant un peu moins de temps devant
I'écran, ce qui s'est traduit par un recul de 1 minute de I'utilisation moyenne totale par jour.

La recherche TV, placée sous la responsabilité de Mediapulse, mesurait auparavant uniquement
l'audience TV linéaire et en différé sur les appareils de télévision traditionnels (big screen devices).
Depuis janvier 2024, les données daudience officielles comprennent également ['utilisation de
contenus TV sur ordinateur, tablette électronique ou smartphone (small screens devices), dans la mesure
ou la recherche est soutenue par les participants.

Mediapulse SA pour la recherche sur les médias 113



d [ ] [ ] ‘I [ ]
[l convient en outre de souligner que depuis mai 2024, Kantar — le prestataire responsable de la
recherche TV — renouvelle progressivement la technologie de mesure dans tous les ménages du
panel TV, et que ce changement de technologie s'achevera fin 2025. Les nouveaux appareils permettent
de mesurer laudience TV de maniére encore plus détaillée, ce qui se traduit par une meilleure
identification des contacts de courte durée et, par conséquent, une augmentation des taux de
pénétration des chaines. Cette augmentation est cependant encore tres faible, si bien que la continuité et
la comparabilité des données daudience TV dans le temps n'est pas remise en question. Kantar et
Mediapulse surveillent les éventuels effets de ce changement de technologie sur les données

d'audience TV a laide d'un processus de monitorage permanent et garantissent ainsi la continuité et la
comparabilité des résultats.

Les autres résultats de la mesure de l'audience TV au second semestre 2024 sont a disposition sur le site
Web de Mediapulse, sous ce lien.

Audience TV sur tout le marché suisse

Pénétration quotidienne et durée d'utilisation par région linguistique
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SOURCE : MEDIAPULSE TV DATA (INSTAR ANALYTICS) ; PERIODE : 1.7.2024-31.12.2024

UNIVERS : 7'648'000 (CH) / 5'416'000 (DS) / 1'892'000 (SR) / 340'000 (SI)

ECHANTILLON (BASE SAMPLE) : 4'461 / 2'382 / 1'431 / 648 (TOUS LES GROUPES CIBLES AVEC INVITES)
TV TOTAL, 24H, LU-DI, TOUTES LES PLATEFORMES, OVERNIGHT +7
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https://www.mediapulse.ch/fr/donnees/donnees-semestrielles/
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A propos de Mediapulse

Mediapulse est chargée, en tant qu'organisation de branche indépendante, de collecter les
données d'audience des programmes de radio et de télévision en Suisse. Ces données ont valeur
de référence officielle et sont utilisées non seulement par les diffuseurs, les responsables de
programmes et le secteur de la publicité, mais également par les autorités et les milieux de la
recherche.

Entreprise proche du terrain, Mediapulse contribue au développement des marchés suisses des
médias électroniques et de la publicité grace a des services de recherche et a des produits de
données. Ses systemes modernes et de constantes innovations lui permettent de rendre
compte également de I'évolution de I'utilisation des médias audiovisuels.

Garante de la neutralité, de I'indépendance, de la transparence et de la rigueur scientifique de la
recherche sur les médias, Mediapulse est soumise a la surveillance du DETEC (OFCOM). Une
grande partie du marché est représentée au sein du Conseil d'administration de Mediapulse SA
ainsi que du Conseil de fondation de la Fondation Mediapulse.

Vous trouverez de plus amples informations sur : www.mediapulse.ch

Pour tout renseignement, veuillez vous adresser a :  Mirko Marr
Head of Research
mirko.marr@mediapulse.ch
+41 58 356 47 58
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Mediapulse SA

info@mediapulse.ch Weltpoststrasse 5 Badenerstrasse 15
+41 58 3566 47 11 3015 Berne 8004 Zurich 3|3
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