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Consumo televisivo stabile da parte del pubblico

Berna, 19 luglio 2024 - Nel primo semestre 2024 in Svizzera i programmi delle
emittenti televisive raggiungono quotidianamente 4,9 milioni di persone, pari al
63% di tutti gli individui dai 3 anni in su che vivono in un‘economia domestica
dotata di televisore. Ad attestarlo sono i dati di diffusione e ascolto della
televisione rilevati per conto della Fondazione Mediapulse.

Dopo un incremento del pubblico televisivo e dell'ascolto televisivo durante la pandemia di coronavirus e
un breve calo nel periodo successivo, negli ultimi due anni la richiesta delle offerte dei broadcaster televisivi
si & nuovamente stabilizzata. Rispetto al primo semestre 2023, in quello appena trascorso la penetrazione
giornaliera & rimasta stabile al 63%. Per contro, il tempo che il pubblico televisivo dedica quotidianamente
all'ascolto lineare o in differita di programmiTV si & ridotto di tre minuti (da 181 a 178 minuti). In altre parole,
facendo un raffronto con lo scorso anno, in una giornata tipo la televisione ora raggiunge un numero
sostanzialmente immutato di persone per un tempo leggermente inferiore.

Questa tendenza generale varia leggermente di regione in regione. Sa da un lato nella Svizzera italiana la
penetrazione televisiva, che rimane la piu elevata nel Paese, & aumentata comunque ancora passando dal
70 al 74% in un anno, dall’altro la durata di consumo pro capite si € ridotta di 5 minuti scendendo a 207
minuti al giorno. Nella Svizzera francese le dimensioni del pubblico televisivo sono rimaste invariate
(penetrazione giornaliera del 64 %), mentre la durata del consumo televisivo € passata da 198 a 186 minuti.
Nella Svizzera tedesca, infine, i parametri attuali della ricerca televisiva certificano una diminuzione della
penetrazione giornaliera nell'ordine di un punto percentuale, con una quota del 62% e una durata di
consumo immutata di 173 minuti al giorno.

In passato la ricerca televisiva affidata a Mediapulse ha rilevato l'ascolto televisivo lineare e in differita
tramite televisori tradizionali («Big Screens»). Da gennaio 2024 nei dati di ascolto ufficiali viene considerato
in aggiunta anche l'ascolto di contenuti televisivi tramite PC, tablet o smartphone («Small Screens»). Al
momento la collaborazione necessaria per questo tipo di misurazione da parte delle emittenti televisive
stesse o dei distributori online di contenuti televisivi & tuttavia ancora scarsa, ragion per cui l'impatto di
questa tipologia di ascolto sugli attuali dati semestrali € quasi impercettibile.

Ulteriori risultati sugli ascoltiTV nel primo semestre 2024 sono riportati sul sito web di Mediapulse al
seguente link.
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https://www.mediapulse.ch/it/dati/dati-semestrali/
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AscoltiTV nell’intero mercato svizzero
Penetrazione giornaliera e durata del consumo, per regioni linguistiche
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Informazioni sulla ricercaTV Mediapulse

La rilevazione dell'ascolto TV si basa su un approccio di misurazione ibrido, nel quale i dati di ascolto del
panel TV vengono integrati con i dati di ascolto dei set-top box e combinati mediante una procedura
elaborata da Mediapulse. Questo consente di ricavare i TV Data sulla base dei dati di ascolto di circa 5 000
membri fisici del panel e circa 15 000 profili utente virtuali.
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A proposito di Mediapulse

Quale organizzazione indipendente di settore, Mediapulse & responsabile della raccolta dei dati
sull'ascolto di programmi radiofonici e televisivi nonché sull'utilizzo di offerte online in Svizzera.
Questi dati sono considerati valori di riferimento ufficiali e vengono utilizzati dalle emittenti e dai
creatori di programmi, dal settore pubblicitario, dalle autorita e dalla ricerca.

In qualita di azienda orientata alla pratica, Mediapulse mira a far progredire il mercato elettronico
mediatico e pubblicitario svizzero con servizi di ricerca e prodotti basati sui dati. Grazie ai sistemi
moderni e alle costanti innovazioni, € possibile monitorare anche la modifica delle modalita di
ascolto dei mezzi audiovisivi.

Mediapulse si distingue per la neutralita, I'indipendenza, la trasparenza e la scientificita nella ricerca
sui media ed e soggetta alla vigilanza del DATEC (UFCOM). Il consiglio di amministrazione di
Mediapulse SA e il consiglio di fondazione della Fondazione Mediapulse rappresentano una buona
fetta del mercato.

Maggiori informazioni sono disponibili sul sito www.mediapulse.ch.

Per ulteriori informazioni rivolgersi a: Mirko Marr
Head of Research
mirko.marr@mediapulse.ch
+41 58 356 47 58
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