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Stabilité de la demande TV sur le marché du public

Berne, 19 juillet 2024 - Au premier semestre 2024, les programmes des
chaines TV ont atteint quotidiennement dans toute la Suisse 4,9 millions de
personnes, soit 63 % de toutes les personnes a partir de 3 ans qui vivent dans un
ménage disposant d'un téléviseur. C'est ce qui ressort des données sur la
diffusion et l'utilisation de la télévision collectées sur mandat de la Fondation
Mediapulse.

Aprés l'augmentation du public TV et de l'audience enregistrée durant la pandémie de COVID-19 et le bref
recul qui a suivi, la demande pour les offres des diffuseurs TV s'est de nouveau stabilisée ces deux
dernieres années. Au premier semestre 2024, la pénétration quotidienne de la télévision reste inchangée
a 63 %, comme c'était déja le cas au premier semestre 2023. Simultanément, le temps que le public TV
a consacré au visionnage de programmes linéaires ou en différé a reculé de trois minutes, passant de
181 a 178 minutes par jour. En d'autres termes, par rapport au premier semestre 2023, la télévision
atteint le méme nombre de personnes mais pendant une durée un peu plus bréve.

Cette image varie légéerement d'une région linguistique a l'autre. Alors qu'en Suisse italienne le taux de
pénétration TV — qui était déja le plus élevé du pays — y a encore augmenté par rapport a 2023 pour
passer de 70 % a 74 %, la durée d'utilisation par téléspectatrice ou téléspectateur a reculé de 5 minutes
pour s'établir a 207 minutes par jour. En Suisse romande, la taille du public na pas varié, avec une
pénétration quotidienne stable a 64 %, tandis que la durée d’utilisation est passée de 198 a 186 minutes.
Enfin, en Suisse alémanique, les valeurs de mesure actuelles de la recherche TV montrent un recul de la
pénétration d'un point de pourcentage a 62 % et une durée d'utilisation inchangée de 173 minutes par
jour.

La recherche TV placée sous la responsabilité de Mediapulse mesurait auparavant l'audience TV linéaire
et en différé sur les appareils de télévision traditionnels (big screen devices) uniquement. Depuis janvier
2024, les données daudience officielles comprennent également l'utilisation de contenus TV sur
ordinateur, tablette électronique ou smartphone (small screens devices). Or ce type de mesure nécessite
la collaboration des chaines TV elles-mémes ou des distributeurs de contenus TV en ligne, laquelle est
encore peu développée pour l'instant. Cette utilisation na donc guere eu d'influence sur les données du
premier semestre 2024.

Les autres résultats de la mesure de l'audience TV au premier semestre 2024 sont a disposition sur le
site Web de Mediapulse, sous ce lien.
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https://www.mediapulse.ch/fr/donnees/donnees-semestrielles/

Audience TV sur tout le marché suisse

Pénétration quotidienne et durée d’utilisation par région linguistique
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A propos de la recherche TV de Mediapulse

La mesure de laudience TV repose sur une approche hybride consistant a enrichir les données
d’utilisation provenant du panel TV avec celles tirées directement des décodeurs (set top boxes) et a les
associer selon un processus développé par Mediapulse. Il en résulte des données TV basées sur les
données d'utilisation d'environ 5 000 panélistes physiques et quelque 15 000 profils d'utilisateurs virtuels.

Mediapulse SA pour la recherche sur les médias 2|3



mediapulse

A propos de Mediapulse

Mediapulse est chargée, en tant qu'organisation de branche indépendante, de collecter les
données daudience des programmes de radio et de télévision ainsi que des offres en ligne en
Suisse. Ces données ont valeur de référence officielle et sont utilisées non seulement par les
diffuseurs, les responsables de programmes et le secteur de la publicité, mais également par les
autorités et les milieux de la recherche.

Entreprise proche du terrain, Mediapulse contribue au développement des marchés suisses des
médias électroniques et de la publicité grace a des services de recherche et a des produits de
données. Ses systemes modernes et de constantes innovations lui permettent de rendre
compte également de I'évolution de I'utilisation des médias audiovisuels.

Garante de la neutralité, de I'indépendance, de la transparence et de la rigueur scientifique de la
recherche sur les médias, Mediapulse est soumise a la surveillance du Département fédéral de
I'environnement, des transports, de I'énergie et de la communication (DETEC), par l'intermédiaire
de I'Office fédéral de la communication (OFCOM). Une grande partie du marché est représentée
au sein du Conseil d'administration de Mediapulse SA ainsi que du Conseil de fondation de la
Fondation Mediapulse.

Vous trouverez de plus amples informations sur : www.mediapulse.ch

Pour tout renseignement, veuillez vous adresser a :  Mirko Marr
Head of Research
mirko.marr@mediapulse.ch
+41 58 356 47 58
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