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AGENDA

Der deutsche Radiomarkt
Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.\V.
Die ma Audio: Konvergenzwahrung fur Radio und Online-Audio

Zukunftsperspektiven

a bk~ W D E

Die Rolle der Wahrung im Werbemarkt
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DER DEUTSCHE RADIOMARKT
STATUS QUO 2023

8\

85 Mio. Einwohner, 16 Bundeslander )
’ o

Lokale, regionale und nationale Radlonutzu-ng 1Af+ (Mo-lzr):
Angebote und Werbemarkte " Tagesreichweite 74,1%

= Verweildauer 242 min
ma-Grundgesamtheit: dt.spr.
Bevolkerung 14+ J. = 70,08 Mio. Werbung:

Umsatz Radio: 1.972.756 EUR

Werbemarktanteil: 5,7%
und Kombis) in der ma Audio: 542 ‘

Anzahl der Angebote (Sender
(Brutto, Quelle: Nielsen)
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Mediapulse 14. Méarz 2024

2. Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analysee.\.

Die Media-Analyse als Standardwahrung der deutschen _
igenrforschung




Mediapulse

Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse (agma)

Gemeinsame Basis

Zusammenschluss von Medienanbietern,
Werbungtreibenden und Agenturen
(Joint Industry Committee = JIC)

Konsens mit Tradition
Seit 70 Jahren stellt die

agma die Werbewéahrung -

fur Deutschland.
Werbung-

treibende

\_

~N

J

4 )

Medien-
anbieter

- J

agma®

| Konsens
~_
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Werbe-/
Media-
agenturen

~N

J




Mediapulse

14. Marz 2024 6

Mediengattungen und Mitglieder der agma

Radio/
Audio

Zeitschriften

Zeitungen

QJLit o)f
EIGME

Internet

Stand November 2023

Mediengattung/Gruppe Anzahl

Fernsehen 5

Radio/Audio 10

Internet 7

Out of Home 5
Publikumszeitschriften 22
Tageszeitungen 33
Werbe-/Mediaagenturen 83
Werbungtreibende 27
(_Sesamthafte Mitglied_er der 192

Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse

agma®
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Bedeutung der I\/Iedla-Analyse
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ma ="Gemel

S

ma als Standardwahrung fur
Werbetrager-Leistung, da ...

v Alle Marktbeteiligten involviert
sind
v' Konsensualer Forschungs-

standard und entsprechende
Weiterentwicklung

v' Integration aller Medien-

gattungen _
agma®
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3. Die ma Audio — Konvergenzwahrung fur Radio und
Online-Audio
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Uber 50 Jahre ma Radio bzw. Audio

7 offentlich-

rechtliche und ein ma Radio als CATI wird zum Erhohung der Entwicklung Online-
rivater Sender cigene Tranche Erhebungsstandard Basisstichprobe auf Tagebuchstudie
P g der ma Radio 34.400 Falle & Start der ma IP Audio

werden in der
Media Analyse

erhoben Og m 2
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Uber 50 Jahre ma Radio/Audio

65 offentlich-
rechtliche und 208

Die erste ma Integration der . . Integration und private. Sender
Audio wird Mobilfunk- und Vollllnt-egratlon ma Ausweisung von werdgn in de:r ma
roduziert Altersklassen- Radio in ma Audio DAB+ Kennwerten Radio gestitzt

P stichprobe erhoben

agma®
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anz = ma Audio

Die ma Audio macht konvergente
Radioplanung maglich.

Sie liefert fur klassisches Radio,
reine Online-Audio-Angebote und
konvergente Angebote Nutzungs-
wahrscheinlichkeiten aus einer
Hand.

11
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sgusammensetzung derrma 2023 Audio|

DAB+ Nutzung: Befragung

CATI & CAWI
buch _
Webradionutzung: Befragung < s + N=6.298
CAWI ™
n=16.274 Tagebuch/ _ _
Audiotage- Radionutzung unabhangig
buch vom Empfangsweg:
Befragung
CATI
Webradionutzung: —7 n=67.868

Logfileanalyse <
>1,6 Mrd. Sessions

agma®
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ma Radio
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Ziel der ma Radio

Vollstandige Erfassung der klassischen Radionutzung
- unabhangig vom Empfangsweg

@

Wesentliche Nutzungskennziffern als Basis
zur Berechnung der klassischen Radio-
Nutzungswahrscheinlichkeiten

@

Definition der Universen flr einzelne
Empfangswege
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Stichprobenanlage der ma Radio

Reprasentative Stichprobe (Deutschsprachige Bevdlkerung in
Privathaushalten am Ort der Hauptwohnung in Deutschland ab 14 Jahren)

Basis Stichprobe: 34.400 Falle } _ nal
+ agma-Mindestaufstockungen: rd. 7.300 Falle g{i%rsr%%rgggﬁlzge
+ Senderaufstockungen: rd. 24.000 Falle (Kleinste Einheit: Landkreis)

Gesamtfallzahl: rd. 67.800 Falle

Die Fallzahlen der Stichprobe werden halftig auf zwei Wellen verteilt.

S~

agma®
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/ Festnetz 14+ \

37.922 Falle

- /

i

/" Mobilfunk 14+

(vollstandige
Interviews)

15.304 Falle

- J

Ll
Ii&

fAIterskIassen \
14-49
(Festnetz und Mobil)

11.659 Falle

Auswahlschlussel:
1. Prio: 20-29
2. Prio: 14-19
3. Prio: 30-39
4. Prio: 40-49

/Altersklassen \

14-49
(Online Access)

2.983 Falle

N J

agma®
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Wesentliche Befragungsinhalte zur Radionutzung

P
/ { =
.

] Ccor—1 Cco—1 ]
Frequenz Radionutzung | &) @ DAB+ Besitz

m Nutzung von Musikstreaming
L 4 @

und Podcast

((g))
Empfangsebenen Radio

U
Senderabfrage -
(inkl. Tagesablauf) 1

Q e o = o
Nutzung von Internetradio f ll‘ F‘I m

Soziodemografie ag m ©

........
(SEEEEEEEEREERRY
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ma IP Audio
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Webradio = ma IP Audio

= Webradio-Nutzungsstudie der agma

» Lodfilebasierter Messstandard fur Webradio

= Abbildung der kompletten Webradionutzung
Uber alle denkbaren Nutzungswege

iy
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Logfilebasierte Messung statt Befragung

Anmeldung

Logfile-
Aggregation

Sessionbildung

Ausweisung
ma IP Audio

MMC Service Center
Webradio

servicecenter@agma-

mmc.de

0800 /410 29 29

Tagliche Anlieferung
der Logfiles aller
Abrufe in
standardisiertem Format
(Logfiles: Beginn/Ende
des Abrufes, verkirzte
IP-Adresse, Gerate-
kennung)

= Aggregation der

Logfiles in einheitliches
Format

»Sessionbildung® durch
Zusammenfassung
von zeitlich nah
beieinander liegenden
Nutzungsvorgangen
(Logfiles) desselben
Channel-Clients
Session = auf den
Channel-Client
bezogener
Nutzungsvorgang

Vierteljahrliche
Veroffentlichung
Ausweisungseinheiten:
Sessions @ Monat
Sessions @ 2 Wochen
Sessions @ Woche

@ Dauer pro Session

agma®
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Entwicklung der Teilnehmerzahl

1’554
1’525

1434 1436 1450 1'439

a1 36317365
1211301 1322
1224
1178 1175 1190
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Audio-Tagebuch
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Audio-Tagebuch

fasst die Audionutzung der
onen Uber 14 Jahre in

Audio-
Tagebuch-
studie

Online-
Tagebuch-
studie

DAB+
Studie

» Tagebuchstudie Uber zwei Wochen
» Tagesablauf auf Viertelstundenbasis
» Fur jede Audionutzung: Differenzierung von genutzten Geraten und Empfangswegen
Ziel:

> Differenzierte Abbildung samtlicher Geréatetypen und Empfangsarten

> Bessere Abbildung von Uberschneidungsverhaltnissen (noch ausstehend — bisher
noch getrennte Verarbeitung)

» Fusionsrelevante Kennwerte Online Audio & DAB+ aus einer Quelle

agma®
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Mediapulse

Webradio / Streamingdienste

Ermittlung wichtiger Fusionsparameter fur die ma Audio:
Bindeglied zwischen IP Audio Nutzungsvorgangen und ma Radio

Ruckschluss auf Anzahl der hinter den Sessions stehenden Horer

Anreicherung der Sessions mit demografischen Angaben

agma®
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Alle Angebote, die eine Befragungs-
person nutzt, werden im Tagesablauf
aufgelistet

‘ﬁ*‘ 05 06 07 08 09
Donnerstag 13.12. B | | o e | | | | 06| [ | E e | | |0 | R Donnerstag 20.09. 06 07 08 03 10
888888 000000000000 Sehlafen 8800
0O00000®®BO0O000000O00O Zu Hause 00880
sllElEEEEEE Arbeitsplatz, Schule 000
Unterwegs im Auto 000000000000 o0agooo Unterwegs im Auto 000 0
Untervegs n Bus oder Bahn slllElEEEECEREEEEE R e 0 0 0O 0 O
Untervegs 2u Ful Fahrad 0O000000®O0O00O0OO0O00O0OO0O

Bet Freunden, Venvandien 0000000000000 0000O0 unteegs uFulyFabead (] (J O O O
sllElEEREEEEEEEEEEEEEE seifrandenvevanten () (0 O O O
Femgesehen s e enasieeeee s esses Sonstige Orte 00000
Angebot geh6n B Ferngesehen D O D D D
.SenderA B

Angebot gehort

ANTENNE BAYERN

Sender B

Sender C

Musikstreaming A

bigFM Hip Hop

FFH Die 80er

limwelle Schlager

RADIO BOB!
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Audiotagebuch AYlB*=Zulassig

Bayern 1 J

" Zu Hause |

»Je Sender kann nur der tatsachlich o o
mogliche Empfangsweg angegeben [ooo v [ om0 v I Al ischen |
werden. '@ UKW DAB+ INTERNET KABEL SAT WEISS NICHT

22 (JUOU0O0

Radio

» Fur den Empfangsweg ,Internet” muss 0 —
zusatzlich auch das genutzte Gerat sart
angegeben werden. | —

Laptop/
PC
- B
Tablet
R

Smarlt-
™

@ SR

Smart=
speaker P

- LS
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4. Zukunftsperspektiven
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Herausforderungen der ma Audio

@

@

@

€)

Kleinteiligere Medienstruktur

Weiter fortschreitende Digitalisierung der Audiowelt
Weiter zunehmende Individualisierung der Nutzung
Erreichbarkeit und Teilnahmebereitschaft von Zielgruppen
Weniger Institute mit gro3en CATI-Kapazitaten

Kostenentwicklung

N

agma”®
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Perspektiven der ma Audio

@ |ntegration weiterer Bausteine wie AoD oder Podcasts
@ Weitere Optimierung von Stichprobe und Gewichtung
@ Weiterentwicklung von hybrider und modularer Erhebung

@ Andere/engere Zusammenarbeit der Gattungen

N

agma”®
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DIE ROLLE DER WAHRUNG IM WERBEMARKT

30 | 27.03.2024 | Radioforschung in Deutschland ARD ‘- >MEDIA



DIE ROLLE DER WAHRUNG IM WERBEMARKT

Zwischen Bestandigkeit und notwendigem Wandel

VEROFFENTLICHUNG

EINZIGE NATIONALE QUELLE 2X PRO JAHR

DIGITALER ,,WECHSELKURS"?

BEWAHRTES INSTRUMENTARIUM GRUNDLAGE FUR PRICING ABBILDUNG WEITERER

MIT QUALITATSSIEGEL UND MEDIAPLANUNG MARKTTEILNEHMER

KONTINUIERLICHE KRITIK AN FREQUENZ,

WEITERENTWICKLUNG ABFRAGE, SCHWANKUNGEN MO NAPASEAS S RS

31 | 27.03.2024 | Radioforschung in Deutschland ARD ‘ >MEDIA



EINE BEINAHE PHILOSOPHISCHE FRAGE:

ODER BEFRAGEN?

32 | 27.03.2024 | Radioforschung in Deutschland ARD ‘ >MEDIA
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DANK FURS
ZUHOREN!
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IHR ANSPRECHPARTNER

Jan Isenbart

Geschéftsleitung Forschung & Service
Tel: 069/15424-300

[an.isenbart@ard-media.de

www.ard-media.de

Zur agma siehe www.agma-mmc.de
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