Parts de marché Suisse italienne - 2¢ semestre 2018
personnes 3+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Echantillon: 689
Groupe cible: personnes 3+ (avec invités)
Univers: 339'000 personnes 3+ Chaines pas dans la figure: part de marché = 47.2 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



Parts de marché Suisse italienne - 2¢ semestre 2018
personnes 15+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Echantillon: 597
Groupe cible: personnes 15+ (avec invités)
Univers: 301'000 personnes 15+ Chaines pas dans la figure: part de marché = 45.9 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



Parts de marché Suisse italienne - 2¢ semestre 2018
personnes 15-59 (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Univers: 203'000 personnes 15-59

Echantillon: 375
Groupe cible: personnes 15-59 (avec invités)
Chaines pas dans la figure: part de marché = 49.5

Source:Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



Parts de marché Suisse italienne - 2¢ semestre 2018
personnes 15-49 (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

20.0

15.0

10.0

15.9
8.1
7.3 6.9
5.0
3.6
3.2
0-0 T T T T . T T T 1

Parts de marché en %6

(=Y
w

. 0.4 0.2 0.2 0.1 0.1
— Te} — N - N 8 — > © g x
(0] © = = = L o
S 3 = 35 g g S o 3 s o 2
s < b n - =
— — — [<3) LL
0 < = 7 Rt o o or %
S

Echantillon: 254
Groupe cible: personnes 15-49 (avec invités)
Univers: 147'000 personnes 15-49 Chaines pas dans la figure: part de marché = 42.6 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



