mediapulse

Utilisation TV en Suisse alémanique - 1er semestre 2021

Pénétration quotidienne et utilisation, TV totale, lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Personen 3+ 15+ 15-69 15-49 15-29
m US o = utilisation moyenne (spectateurs) m U @ = utilisation moyenne (totale) ©® PN-g = Pénétration quotidienne en %
Univ.M: 5'269 3+ / 4'638 15+ / 3'254 15-59 / Echantillons: 2'320/1'992 / 1'180 / 758 / 276

2'41115-49/911 15-29 groupes cibles avec invités Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Utilisation TV en Suisse romande - 1er semestre 2021

Pénétration quotidienne et utilisation, TV totale, lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Personen 3+ 15+ 15-69 15-49 15-29
m US o = utilisation moyenne (spectateurs) m U g = utilisation moyenne (totale) ® PN-% = pénétration quotidienne en %
Univ.M: 1'867 3+ /1'619 15+ / 1'174 15-59 / Echantillons: 1'465 / 1'252 / 776 / 533 / 219

889 15-49 / 348 15-29 groupes cibles avec invités Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Utilisation TV en Suisse italienne - 1er semestre 2021

Pénétration quotidienne et utilisation, TV totale, lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Personen 3+ 15+ 15-59 15-49
m US o = utilisation moyenne (spectateurs) m U g = utilisation moyenne (totale) ® PN-% = pénétration quotidienne en %
Univ.M: 338 3+ / 299 15+ / 199 15-59 / Echantillons: 680 / 588 / 341 / 226

141 15-49 groupes cibles avec invités Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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