
Univ.M: 5'237 3+ / 4'615 15+ / 3'268 15-59 /
2'432 15-49 / 929 15-29

Échantillons: 2'370 / 2'021 / 1'213 / 796 / 287
groupes cibles avec invités Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)

186.5 196.3

164.0
142.8

113.9
113.2

124.6

90.2
69.3

33.0

60.7
63.4

55.0

48.5

29.0

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

0

50

100

150

200

250

300

Personen 3+ 15+ 15-59 15-49 15-29

Pé
né

tr
at

io
n 

qu
ot

id
ie

nn
e 

en
 %

U
til

is
at

io
n 

qu
ot

id
ie

nn
e 

en
 m

in
ut

es
Utilisation TV en Suisse alémanique - 2e semestre 2020
Pénétration quotidienne et utilisation, TV totale, lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

US ø = utilisation moyenne (spectateurs) U ø = utilisation moyenne (totale) PN-ø = Pénétration quotidienne en %



Univ.M: 1'852 3+ / 1'608 15+ / 1'171 15-59 / 
888 15-49 / 351 15-29

Échantillons: 1'451 / 1'231 / 762 526 / 209
groupes cibles avec invités Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Utilisation TV en Suisse romande - 2e semestre 2020

Pénétration quotidienne et utilisation, TV totale, lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

US ø = utilisation moyenne (spectateurs) U ø = utilisation moyenne (totale) PN-% = pénétration quotidienne en %



Univ.M: 337 3+ / 300 15+ / 200 15-59 /
143 15-49

Échantillons: 670 / 590 / 341 / 225
groupes cibles avec invités Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Utilisation TV en Suisse italienne - 2e semestre 2020

Pénétration quotidienne et utilisation, TV totale, lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

US ø = utilisation moyenne (spectateurs) U ø = utilisation moyenne (totale) PN-% = pénétration quotidienne en %
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