mediapulse

Zeitversetztes Fernsehen in der Deutschschweiz

Anteil an der gesamten Fernsehnutzung auf Basis der Sehdauer,
1. Semester 2022, Mo-So, 24h, all Platforms, Live vs. TSV gesamt

100%
90%
80%
70%
60%

50% W Zeitversetzte Nutzung

HlLive
40%
30%

20%

10%

0%
Personen 3+ Personen 15+ Personen 15-569 Personen 15-49 Personen 15-29

Universen: 5'284'000 3+ / 4'645'000 15+ / Stichproben [Base Sample]: 2'337 /2'013/1'180/ 761 / 283
3'242'000 15-59 / 2'402'000 15-49 / 909'000 15-29 alle Zielgruppen mit Gasten Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



mediapulse

Zeitversetztes Fernsehen in der Suisse romande

Anteil an der gesamten Fernsehnutzung auf Basis der Sehdauer,
1. Semester 2022, Mo-So, 24h, all Platforms, Live vs. TSV gesamt
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Universen: 1'878'000 3+ / 1'628'000 15+ / Stichproben [Base Sample]: 1'419/1'224 /747 /513 /219
1'177'000 15-59 / 892'000 15-49 / 350'000 15-29 alle Zielgruppen mit Gasten Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



mediapulse

Zeitversetztes Fernsehen in der Svizzera italiana

Anteil an der gesamten Fernsehnutzung auf Basis der Sehdauer,
1. Semester 2022, Mo-So, 24h, all Platforms, Live vs. TSV gesamt
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Universen: 336'000 3+ /299'000 15+ / Stichproben [Base Sample]: 659 /570 /319 /206
196'000 15-59 / 137'000 15-49 alle Zielgruppen mit Gasten Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



