
Univers: 1'867'000 personnes 3+

Êchantillon: 1'465
Groupe cible: personnes 3+ (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 28.5 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse romande - 1er semestre 2021
personnes 3+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

Parts de marché en %



Univers: 1'619'000 personnes 15+

Êchantillon: 1'252
Groupe cible: personnes 15+ (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 27.7 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)

21.6

10.7

7.7 7.5
6.6

4.6

2.6
2.2 1.7 1.7 1.4 1.3

0.7 0.4 0.4 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

R
TS

 1

TF
1 

C
H

M
6 

C
H

R
TS

 2

Fr
an

ce
 2

Fr
an

ce
 3

TM
C

 C
H

W
9 

C
H

TF
X 

C
H

C
8 

C
H

R
TL

9 
C

H

6t
er

 C
H

A
B

3 
C

H

R
ou

ge
 T

V

SR
F 

1

O
ne

 T
V_

LF
M

 T
V

lé
m

an
bl

eu

SR
F 

zw
ei

M
yS

po
rt

s 
O

ne
 F

C
an

al
 A

lp
ha

La
 té

lé

C
ar

to
on

 N
et

w
or

k 
C

H

C
an

al
 9

R
SI

 L
A

 2

SR
F 

in
fo

Parts de marché Suisse romande - 1er semestre 2021
personnes 15+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

Parts de marché en %



Univers: 1'174'000 personnes 15-59

Êchantillon: 776
Groupe cible: personnes 15-59 (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 30.6 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse romande - 1er semestre 2021
personnes 15-59 (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

Parts de marché en %



Univers: 889'000 personnes 15-49

Êchantillon: 533
Groupe cible: personnes 15-49 (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 28.8 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse romande - 1er semestre 2021
personnes 15-49 (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms,  Overnight +7

Parts de marché en %



Univers: 348'000 personnes 15-29

Êchantillon: 219
Groupe cible: personnes 3+ (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 22.2 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse romande - 1er semestre 2021
personnes 15-29 (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms,  Overnight +7

Parts de marché en %
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