
Univers: 1'852'000 personnes 3+

Êchantillon: 1'451
Groupe cible: personnes 3+ (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 31.2 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse romande - 2e semestre 2020
personnes 3+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7



Univers: 1'608'000 personnes 15+

Êchantillon: 1'231
Groupe cible: personnes 15+ (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 30.3 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse romande - 2e semestre 2020
personnes 15+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7



Univers: 1'171'000 personnes 15-59

Êchantillon: 762
Groupe cible: personnes 15-59  (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 33.9 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse romande - 2e semestre 2020

personnes 15-59 (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7



Univers: 888'000 personnes 15-49

Êchantillon: 526
Groupe cible: personnes 15-49  (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 34.2 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)

17.3

10.6
9.6

4.4 4.1
3.5 3.3 2.8 2.3 1.9 1.9 1.7

1.1
0.5 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

0.0

5.0

10.0

15.0

20.0

25.0
RT

S 
1

TF
1 

CH

M
6 

CH

Fr
an

ce
 2

RT
S 

2

W
9 

CH

TM
C 

CH

TF
X 

CH

Fr
an

ce
 3

6t
er

 C
H

RT
L9

 C
H

C8
 C

H

AB
3 

CH

Ca
rto

on
 N

et
w

or
k 

CH

Ro
ug

e 
TV

lé
m

an
bl

eu

La
 té

lé

Ca
na

l A
lp

ha

On
e 

TV
_L

FM
 T

V

RS
I L

A 
2

Ca
na

l 9

RS
I L

A 
1

Pa
rt

s 
de

 m
ar

ch
é 

en
 %

Parts de marché Suisse romande - 2e semestre 2020
personnes 15-49 (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7



Univers: 351'000 personnes 15-29

Êchantillon: 209
Groupe cible: personnes 15-29  (avec invités)

Chaînes pas dans la figure: part de marché = 37.5 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse romande - 2e semestre 2020
personnes 15-29 (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms,  Overnight +7
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