mediapulse

Parts de marché Suisse alémanique - 1er semestre 2021
personnes 3+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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m Parts de marché en %

Echantillon: 2'320
Groupe cible: personnes 3+ (avec invités)
Univers: 5'269'000 personnes 3+ Chaines pas dans la figure: part de marché = 22.4 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse alémanique - 1er semestre 2021
personnes 15+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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m Parts de marché en %

Echantillon: 1'992
Groupe cible: personnes 15+ (avec invités)
Univers: 4'638'000 personnes 15+ Chaines pas dans la figure: part de marché = 22.1 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse alémanique - 1er semestre 2021
personnes 15-59 ans (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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m Parts de marché en %

Echantillon: 1180
Groupe cible: personnes 15-59 (avec invités)
Univers: 3'254'000 personnes 15-59 Chaines pas dans la figure: part de marché = 23.2 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse alémanique - 1er semestre 2021
personnes 15-49 ans (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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m Parts de marché en %

Echantillon: 758
Groupe cible: personnes 15-49 (avec invités)
Univers: 2'411'000 personnes 15-49 Chaines pas dans la figure: part de marché = 23.8 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse alémanique - 1er semestre 2021
personnes 15-29 ans (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

14.3

0.7 07 06 06 05 05 05 04 04 04 04 04 03 03 02 02 02

3+

4+

5+

S1

TV25

NITRO CH

6+

blue ZOOM D

RTLZWEI CH
ZDF

ARD
ProSieben Maxx CH

SRF info
TV24
ORF Eins
Puls 8
3sat
RTS 1
RTS 2
Tele M1

SUPER RTL CH

MySports One D
ntv CH

MTV CH

ORF 2
Nickelodeon Schweiz

SRF 1
SAT.1 Gold CH

SRF zwei
ProSieben CH
RTL CH

VOX CH
SAT.1 CH
kabel eins CH
Sixx CH
DMAX CH
TeleZduri
WELT CH
TeleBarn
SWISS 1
TLC CH
Sport 1 CH
Star TV

RSI LA 2

Comedy Central CH

m Parts de marché en %

Echantillon: 276
Groupe cible: personnes 15-29 (avec invités)
Univers: 911'000 personnes 15-29 Chaines pas dans la figure: part de marché = 25.5 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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