
Univers: 5'269'000 personnes 3+

Échantillon: 2'320
Groupe cible: personnes 3+ (avec invités)

Chaines pas dans la figure: part de marché = 22.4 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Univers: 4'638'000 personnes 15+

Échantillon: 1'992
Groupe cible: personnes 15+ (avec invités)

Chaines pas dans la figure: part de marché = 22.1 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Univers: 3'254'000 personnes 15-59

Échantillon: 1'180
Groupe cible: personnes 15-59 (avec invités)

Chaines pas dans la figure: part de marché = 23.2 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Univers: 2'411'000 personnes 15-49

Échantillon: 758
Groupe cible: personnes 15-49 (avec invités)

Chaines pas dans la figure: part de marché = 23.8 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)

11.7 11.5

7.0

4.1 4.0 3.7 3.5
3.0

2.5 2.3 2.3 2.2
1.7 1.4 1.2 1.1 1.1 0.9 0.9 0.9 0.8 0.8 0.7 0.7 0.7 0.7 0.6 0.6 0.5 0.4 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

SR
F 

1

SR
F 

zw
ei

R
TL

 C
H

Pr
oS

ie
be

n 
C

H

VO
X 

C
H

SA
T.

1 
C

H

ZD
F

A
R

D 3+

R
TL

ZW
EI

 C
H

SR
F 

in
fo

ka
be

l e
in

s 
C

H

O
R

F 
Ei

ns

Si
xx

 C
H

D
M

A
X 

C
H

TV
24 4+

N
IT

R
O

 C
H 5+

Te
le

Zü
ri

Pu
ls

 8

SU
PE

R
 R

TL
 C

H

Pr
oS

ie
be

n 
M

ax
x 

C
H

SA
T.

1 
G

ol
d 

C
H

O
R

F 
2

TL
C

 C
H

3s
at S1

TV
25

SW
IS

S 
1

6+

W
EL

T 
C

H

nt
v 

C
H

R
TS

 1

M
yS

po
rt

s 
O

ne
 D

Sp
or

t 1
 C

H

M
TV

 C
H

bl
ue

 Z
O

O
M

 D

Te
le

B
är

n

Te
le

 M
1

R
TS

 2

Te
le

 1

C
om

ed
y 

C
en

tr
al

 C
H

tv
o

St
ar

 T
V

N
ic

ke
lo

de
on

 S
ch

w
ei

z

R
SI

 L
A

 2

te
le

ba
se

l

Parts de marché Suisse alémanique - 1er semestre 2021
personnes 15-49 ans (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

Parts de marché en %



Univers: 911'000 personnes 15-29

Échantillon: 276
Groupe cible: personnes 15-29 (avec invités)

Chaines pas dans la figure: part de marché = 25.5 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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