mediapulse

Parts de marché Suisse alémanique - 2¢ semestre 2020

personnes 3+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Echantillon: 2'370
Groupe cible: personnes 3+ (avec invités)
Univers: 5'237'000 personnes 3+ Chaines pas dans la figure: part de marché = 23.4 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



mediapulse

Parts de marché Suisse alémanique - 2¢ semestre 2020

personnes 15+ (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Echantillon: 2'021
Groupe cible: personnes 15+ (avec invités)
Univers: 4'615'000 personnes 15+ Chaines pas dans la figure: part de marché = 23.0 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse alémanique - 2¢ semestre 2020

personnes 15-59 ans (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Echantillon: 1213
Groupe cible: personnes 15-59 (avec invités)
Univers: 3'268'000 Personen 15-59 Chaines pas dans la figure: part de marché = 24.3 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse alémanique - 2¢ semestre 2020

personnes 15-49 ans (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7

25.0
20.0
°
5
c
o 15.0
‘0
=
v
[} 11.9
£
[))
<
v 10.0 -
£
]
o
5.0 -
1.9
1013 12 0.8 0.8 0.8 0.8
.8 0.8 0.8 0. 0.6 0.6 0.6 0.6 0.
0.5 0.4 0.4 0.4 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
0.0 -
-~ T § T T T L AN T T O v T T = ¢ © T T T T T ~ Mo T~ T~ NQAQZJITIT IO~ ~ N S g2
&u“;’uuu&‘;,elgguu“éEU‘T'UE.EEUUJ’UUU&&JSSWUﬂU%gZZUU:EUwwiﬂizﬁﬁ
9] = n 3T E 5
5elirgs SgLypi F3Feg2 35278 5253885880758 €6
o o g > = T 5 = 0 = e O s K g b YNF =g 2% g & @ z ©
a5 2 Ng”?©°a2a o - =3 = & 5" 3% B
e} E Q9 & -3 R o Sy
a x G > £ 8 g o g 2
3 2 5
& = ©

Echantillon: 796
Groupe cible: personnes 15-49 (avec invités)
Univers: 2'432'000 Personen 15-49 Chaines pas dans la figure: Part de marché = 24.6 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Parts de marché Suisse alémanique - 2¢ semestre 2020

personnes 15-29 ans (avec invités), lu-di, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Univers: 929'000 personnes 15-29
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Echantillon: 287
Groupe cible: personnes 15-29 (avec invités)
Chaines pas dans la figure: Part de marché = 27.6 Source: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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