
Universum: 5'269'000 Personen 3+

Stichprobe: 2'290
Zielgruppe: Personen 3+ (inkl. Gäste)

nicht aufgeführte Sender: Marktanteil = 22.8 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Marktanteile Deutsche Schweiz - 2. Semester 2021
Personen 3+ (inkl. Gäste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7

Marktanteile in %



Universum: 4'638'000 Personen 15+

Stichprobe: 1'970
Zielgruppe: Personen 15+ Jahre (inkl. Gäste)
nicht aufgeführte Sender: Marktanteil = 22.5 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Personen 15+ (inkl. Gäste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Universum: 3'254'000 Personen 15-59

Stichprobe: 1'160
Zielgruppe: Personen 15-59 Jahre (inkl. Gäste)
nicht aufgeführte Sender: Marktanteil = 23.8 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)

14.9

9.0

5.2
4.8

4.3 4.1
3.8

3.0

2.2 2.2 2.1 2.0
1.6

1.3 1.2 1.1 1.0 0.9 0.9 0.9 0.9 0.9 0.9 0.8 0.7 0.6 0.6 0.5 0.5 0.4 0.3 0.3 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

S
R

F 
1

S
R

F 
zw

ei

R
TL

 C
H

ZD
F

A
R

D

V
O

X
 C

H

S
A

T.
1 

C
H

P
ro

Si
eb

en
 C

H 3+

R
TL

ZW
E

I C
H

S
R

F 
in

fo

ka
be

l e
in

s 
C

H

O
R

F 
E

in
s

4+

D
M

A
X

 C
H

P
ul

s 
8

N
IT

R
O

 C
H

Te
le

Zü
ri

S
A

T.
1 

G
ol

d 
C

H

S
ix

x 
C

H 5+

O
R

F 
2

S
U

P
E

R
 R

TL
 C

H

3s
at

TV
24

P
ro

Si
eb

en
 M

ax
x 

C
H

TL
C

 C
H

TV
25 S
1

S
W

IS
S 

1

W
E

LT
 C

H 6+

nt
v 

C
H

Te
le

B
är

n

Te
le

 M
1

S
po

rt
 1

 C
H

Te
le

 1

R
TS

 1

C
om

ed
y 

C
en

tr
al

 C
H

M
yS

po
rt

s 
O

ne
 D

N
ic

ke
lo

de
on

 S
ch

w
ei

z_
7+

bl
ue

 Z
O

O
M

 D

M
TV

 C
H

R
TS

 2

S
ta

r 
TV tv

o

te
le

ba
se

l

Te
le

 T
op

Marktanteile Deutsche Schweiz - 2. Semester 2021
Personen 15-59 Jahre (inkl. Gäste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Universum: 2'411'000 Personen 15-49

Stichprobe: 750
Zielgruppe: Personen 15-49 Jahre (inkl. Gäste)
nicht aufgeführte Sender: Marktanteil = 24.5 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Universum: 911'000 Personen 15-29

Stichprobe: 272
Zielgruppe: Personen 15-29 Jahre (inkl. Gäste)
nicht aufgeführte Sender: Marktanteil = 31.5 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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