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Marktanteile Deutsche Schweiz - 1. Semester 2020
Personen 3+ (inkl. Gaste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Stichprobe: 2'394
Zielgruppe: Personen 3+ (inkl. Gaste)
Universum: 5'237'000 Personen 3+ nicht aufgefiihrte Sender: Marktanteil = 22.3 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Marktanteile Deutsche Schweiz - 1. Semester 2020
Personen 15+ (inkl. Gaste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Stichprobe: 2'036
Zielgruppe: Personen 15+ (inkl. Géaste)
Universum: 4'615'000 Personen 15+ nicht aufgefiihrte Sender: Marktanteil = 21.9 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Marktanteile Deutsche Schweiz - 1. Semester 2020
Personen 15-59 Jahre (inkl. Gaste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Stichprobe: 1'238
Zielgruppe: Personen 15-59 Jahre (inkl. Géste)
Universum: 3'268'000 Personen 15-59 nicht aufgefiihrte Sender: Marktanteil = 23.0 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Marktanteile Deutsche Schweiz - 1. Semester 2020
Personen 15-49 Jahre (inkl. Gaste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Stichprobe: 811
Zielgruppe: Personen 15-49 Jahre (inkl. Géste)
Universum: 2'432'000 Personen 15-49 nicht aufgefiihrte Sender: Marktanteil = 23.1 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)
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Marktanteile Deutsche Schweiz - 1. Semester 2020
Personen 15-29 Jahre (inkl. Gaste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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RTL CH
SRF zwei
VOX CH
SAT.1 CH

Universum: 929'000 Personen 15-29

3+

RTLZWEI CH

kabel eins CH
ProSieben Maxx CH
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6+
SAT.1 Gold CH

5+
WELT CH

Sixx CH

4+

ARD
ZDF
MTV CH

TV25

SUPER RTL CH
ntv CH

TV24
SRF info
Puls 8
Tele M1
RTS 1
TLC CH
3sat

ORF Eins
Nickelodeon Schweiz
DMAX CH

ORF 2

NITRO CH

TeleZri

TeleBarn

Comedy Central CH
Teleclub Zoom
SWISS 1

telebasel

Tele 1

Sport 1 CH

MySports One D-CH

Stichprobe: 287
Zielgruppe: Personen 15-29 Jahre (inkl. Géste)
nicht aufgefiihrte Sender: Marktanteil = 26.8 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



