Zone de concession Personnes 3+ (avec invités)

dans la zone de concession
[Chaine régionale | Taille de la zone de concession | PN-% | PN-M [US (min)) PDM |
TeleBarn 1'216'000 5.6 68.6 14.4 0.8
Tele M1 1'173'000 8.8 102.7 16.7 1.3
Tele Top 1612000 1.2 19.7 9.5 0.1
teleticino 343'000 13.3 45.6 19.9 1.7
lémanbleu 497000 4.0 19.6 15.3 0.6
TeleBielingue 241000 4.7 11.4 7.8 0.3
telebasel 502000 6.6 33.3 10.3 0.6
tvo 566000 5.6 31.5 10.0 0.6
La télé 964000 3.8 36.5 8.0 0.2
TSO 276’000 5.1 14.2 9.1 0.5
Tele 1 863’000 6.0 51.9 14.2 0.9
Canal 9 350000 8.5 29.9 10.9 0.6
Canal Alpha 324000 7.5 24.3 10.5 0.6
Source:

Mediapulse TV Data (Instar Analytics), 1.7. - 27.12.2019, personnes total 3+ (avec invités), 24h, lu-di, all Platforms, Overnight +7,

dans leur zone de concession

Région linguistique Personnes 3+ (avec invités)

dans la région linguistique
[Chaine régionale | Région linguistique | PN-% | PN-M |US (min)) PDM |
TeleBarn Suisse alémanique (5'188'000) 2.3 121.8 9.9 0.2
Tele M1 Suisse alémanique (5'188'000) 2.7 140.1 13.3 0.3
Tele Top Suisse alémanique (5'188'000) 0.6 31.2 7.3 0.0
teleticino Suisse italienne (343'000) 13.3 45.6 19.9 1.7
Iémanbleu Suisse romande (1'845'000) 2.5 47.0 11.8 0.2
TeleBielingue Suisse alémanique (5'188'000) 0.6 32.5 2.8 0.0
TeleBielingue Suisse romande (1'845'000) 0.6 11.8 5.1 0.0
telebasel Suisse alémanique (5'188'000) 1.4 75.1 7.1 0.1
tvo Suisse alémanique (5'188'000) 1.4 71.9 6.9 0.1
La télé Suisse romande (1'845'000) 3.0 55.3 6.5 0.2
TSO Suisse alémanique (5'188'000) 1.0 50.1 5.0 0.0
Tele 1 Suisse alémanique (5'188'000) 1.9 100.9 9.7 0.2
Canal 9 Suisse alémanique (5'188'000) 0.5 23.7 4.9 0.0
Canal 9 Suisse romande (1'845'000) 2.6 48.1 7.9 0.2
Canal Alpha Suisse romande (1'845'000) 2.7 50.4 6.5 0.1
Source:

Mediapulse TV Data (Instar Analytics), 1.7. - 27.12.2019, personnes total 3+ (avec invités), 24h, lu-di, all Platforms, Overnight +7,

dans leur région linquistique

Légende:

PN-% Pénétration nette en %

PN-M Pénétration nette en 1000

US (min) Utilisation en minutes (spectateurs)
PDM Part de marché en %



Zone de concession Personnes 15+ (avec invités)
dans la zone de concession

[Chaine régionale | Taille de la zone de concession | PN-% | PN-M [US (min)) PDM |
TeleBarn 1'061'000 6.4 67.7 14.5 0.8
Tele M1 1'027°000 9.8 100.4 16.7 1.3
Tele Top 1'422'000 1.4 19.7 9.5 0.1
teleticino 304'000 14.6 44.4 20.1 1.8
lémanbleu 450000 4.3 19.3 15.3 0.6
TeleBielingue 207000 5.5 11.3 7.8 0.3
telebasel 457'000 7.2 33.1 10.4 0.6
tvo 485’000 6.4 31.0 10.0 0.6
La télé 826000 4.3 35.1 8.0 0.2
TSO 245’000 5.8 14.1 9.1 0.5
Tele 1 756000 6.8 51.2 14.2 0.9
Canal 9 298’000 9.8 29.3 11.0 0.6
Canal Alpha 277'000 8.6 23.9 10.6 0.6
Source:

Mediapulse TV Data (Instar Analytics), 1.7. - 27.12.2019, personnes total 15+ (avec invités), 24h, lu-di, all Platforms, Overnight +7,

dans leur zone de concession

Région linguistique Personnes 15+ (avec invités)
dans la région linguistique

[Chaine régionale | Région linguistique | PN-% | PN-M |US (min)) PDM |
TeleBarn Suisse alémanique (4'570'000) 2.6 120.1 9.9 0.2
Tele M1 Suisse alémanique (4'570'000) 3.0 137.3 13.3 0.3
Tele Top Suisse alémanique (4'570'000) 0.7 31.1 7.3 0.0
teleticino Suisse italienne (304'000) 14.6 44.4 20.1 1.8
Iémanbleu Suisse romande (1'600'000) 2.9 46.1 11.9 0.3
TeleBielingue Suisse alémanique (4'570'000) 0.7 31.9 2.8 0.0
TeleBielingue Suisse romande (1'600'000) 0.7 11.7 5.2 0.0
telebasel Suisse alémanique (4'570'000) 1.6 74.2 7.2 0.1
tvo Suisse alémanique (4'570'000) 1.6 70.8 6.9 0.1
La télé Suisse romande (1'600'000) 3.3 53.4 6.5 0.2
TSO Suisse alémanique (4'570'000) 1.1 49.6 5.1 0.0
Tele 1 Suisse alémanique (4'570'000) 2.2 99.3 9.8 0.2
Canal 9 Suisse alémanique (4'570'000) 0.5 23.5 4.9 0.0
Canal 9 Suisse romande (1'600'000) 3.0 47.3 7.9 0.2
Canal Alpha Suisse romande (1'600'000) 3.1 49.4 6.5 0.1
Source:

Mediapulse TV Data (Instar Analytics), 1.7. - 27.12.2019, personnes total 15+ (avec invités), 24h, lu-di, all Platforms, Overnight +7,

dans leur région linquistique

Légende:

PN-% Pénétration nette en %

PN-M Pénétration nette en 1000

US (min) Utilisation en minutes (spectateurs)

PDM Part de marché en %



