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mediapulse

Kurzbeschrieb Methode

Die TV-N utzungsforschung der Schweiz basiert auf einem hybriden * Universum: Personen ab 3 Jahren in Privathaushalten mit mindestens einem TV-Gerét
- . . * Universumsgrosse: ~7.6 Mio. Personen
TV-Mess-System. Bei diesem wird die bestehende Panelforschung « Stichprobengrosse: 4'413 Personen / 1'990 Haushalte

mit den Daten von digita|en Set-Top-Boxen angereichert_ Das hybride ® Methode: Kontinuierliche technische Messung auf Basis Audio Matching (TV-Angebote) oder

. . o Router Meter (Streaming-/Video-Angebote) und Daten aus Set-Top-Boxen
TV_MeSS_SyStem erhoht die Granularitat der TV_NUtzungS_Daten' ¢ Nutzungskontext: Generell innerhalb der Haushalte (At-Home-Fokus) unter Berlcksichtigung der

zeitversetzten Nutzung bis sieben Tage nach Ausstrahlung. TV-Nutzung ausschliesslich auf
herkdmmlichen TV-Geraten. Restliche Bewegtbildangebote auf allen Screens messbar (d.h.
sowohl auch via PC, Laptop, Tablet oder Smartphone und auch ausser Haus) aber noch nicht Teil
der Wéahrung.

¢ Mehr Informationen zur Methode: www.mediapulse.ch/tv
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023

n n n n n
Universum: 7'667°000 (3+) / 6'630°000 (15+) / 4'623°000 (15-59) / 3'440'000 (15-49) / 1'309'000 (15-29) Personen
Stichprobe (Base Sample): 4'413/3'807 /2'220/1'460 / 608 (alle Zielgruppen mit Gasten) m e | a u S e
TV Total, 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7"

Nutzungsdauer gesamte Schweiz
Tagesreichweite und Nutzungsdauer, nach Alterszielgruppen

250 Min. - - 100 %
m VD / Verweildauer m SD / Sehdauer © NRw-% / Tagesreichweite in %
- 90 %
200 Min. - - 80 %
- 70 %
150 Min. - 56.9 % - 60 %
. 50.1 % - 50 %
100 Min. - L 40 %
- 30 %
50 Min. - - 20 %
- 10 %
0 Min. - - 0%

Personen 3+ Personen 15+ Personen 15-59 Personen 15-49 Personen 15-29
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023

n n n n n
Universum: 5'344'000 (3+) / 4'694'000 (15+) / 3'248'0000 (15-59) / 2'412'000 (15-49) / 901'000 (15-29) Personen
Stichprobe (Base Sample): 2'340/2'013/1'158 /752 / 295 (alle Zielgruppen mit Gasten) m e | a u S e
TV Total, 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7"

Nutzungsdauer Deutsche Schweiz
Tagesreichweite und Nutzungsdauer, nach Alterszielgruppen

200 Min. - - 100 %
m VD / Verweildauer m SD / Sehdauer © NRw-% / Tagesreichweite in %
- 90 %
- 80 %
150 Min.
- 70 %
- 60 %
100 Min. - - 50 %
- 40 %
- 30 %
50 Min. -
- 20 %
- 10 %
0 Min. - - 0%

Personen 3+ Personen 15+ Personen 15-59 Personen 15-49 Personen 15-29
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023

n n n n n
Universum: 1'883'000 (3+) / 1'633'000 (15+) / 1'175'000 (15-59) / 887’000 (15-49) / 346'000 (15-29) Personen
Stichprobe (Base Sample): 1'426 / 1'233 /750 / 506 / 224 (alle Zielgruppen mit Gésten) m e | a u S e
TV Total, 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7"

Nutzungsdauer Franzosische Schweiz
Tagesreichweite und Nutzungsdauer, nach Alterszielgruppen

250 Min. - - 100 %
m VD / Verweildauer m SD / Sehdauer © NRw-% / Tagesreichweite in %
- 90 %
200 Min. - - 80 %
- 70 %
150 Min. - - 60 %
- 50 %
100 Min. - - 40 %
- 30 %
50 Min. - - 20 %
- 10 %
0 Min. - 0 %

Personen 3+ Personen 15+ Personen 15-59 Personen 15-49 Personen 15-29
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023

n n n n n
Universum: 340°000 (3+)/ 303'000 (15+) / 200'000 (15-59) / 141'000 (15-49) Personen
Stichprobe (Base Sample): 647 /561 /312 / 203 (alle Zielgruppen mit Gésten) m e | a u S e
TV Total, 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7"

Nutzungsdauer Italienische Schweiz
Tagesreichweite und Nutzungsdauer, nach Alterszielgruppen

250 Min. - - 100 %
m VD / Verweildauer m SD / Sehdauer © NRw-% / Tagesreichweite in %
- 90 %
200 Min. - - 80 %
- 70 %
150 Min. - - 60 %
- 50 %
100 Min. - L 40 %
- 30 %
50 Min. - - 20 %
- 10 %
0 Min. - w - 0%

Personen 3+ Personen 15+ Personen 15-59 Personen 15-49
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023

n n n n n
Universum: 7'667'000 Personen
Stichprobe (Base Sample): 4'406 (Zielgruppe 3+ mit Gésten) m E | a u S E
TV Total, 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7"

TV im Semesterverlauf Gesamtmarkt Schweiz

Netto-Tagesreichweite in Prozent
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30

20

10
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 5'344'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 2'336 (Mo-Fr), 2'350 (Sa), 2'350 (So), Zielgruppe 3+ (mit Gésten) m e d | a u ‘ S e
TV Total, 24h, all Platforms, Overnight +7"

TV im Tagesverlauf Deutsche Schweiz
Nettoreichweite in Prozent, 3+

2’000

e Samstag essswSonntag e Montag-Freitag

1’500
1’000 / \
500 N:v
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 1'883'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 1'423 (Mo-Fr), 1'434 (Sa), 1'431 (So), Zielgruppe 3+ (mit Gésten) m e d |a u ‘ SE
TV Total, 24h, all Platforms, Overnight +7"

TV im Tagesverlauf Franzosische Schweiz
Nettoreichweite in Prozent, 3+

700

e Samstag essssSonntag e Montag-Freitag

600 A
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2
I
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 340'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 646 (Mo-Fr), 648 (Sa), 654 (So), Zielgruppe 3+ (mit Gasten) m e d | a u ‘ S e
TV Total, 24h, all Platforms, Overnight +7"

TV im Tagesverlauf Italienische Schweiz
Nettoreichweite in Prozent, 3+

140

e Samstag essssSonntag e Montag-Freitag

120 AVA
100 ///
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 4'694'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 2'010 (Mo-Fr), 2'020 (Sa), 2'023 (So), Zielgruppe 15+ (mit Gasten) m e d |a u ‘ SE
TV Total, 24h, all Platforms, Overnight +7"

TV im Tagesverlauf Deutsche Schweiz
Nettoreichweite in Prozent, 15+

2'000
e Samstag essssSonntag e Montag-Freitag
1'500 A
1'000
500 A‘V"“,
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 1'633'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 1'230 (Mo-Fr), 1'239 (Sa), 1'238 (So), Zielgruppe 15+ (mit Gasten) m e d |a u ‘ SE
TV Total, 24h, all Platforms, Overnight +7"

TV im Tagesverlauf Franzosische Schweiz
Nettoreichweite in Prozent, 15+

700

e Samstag essssSonntag e Montag-Freitag

600
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 303'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 560 (Mo-Fr), 561 (Sa), 567 (So), Zielgruppe 15+ (mit Gésten) m e d |a u ‘ SE
TV Total, 24h, all Platforms, Overnight +7"

TV im Tagesverlauf Italienische Schweiz
Nettoreichweite in Prozent, 15+

140
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023

n n n n n
Universum: 5'344'000 (3+) / 4'694'000 (15+) / 3'248'000 (156-59) / 2'412'000 (15-49) / 901'000 (15-29) Personen
Stichprobe (Base Sample): 2'340/2'013/1'158 /752 / 295 (alle Zielgruppen mit Gasten) m e | a u S e
TV Total, 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7, Live vs. TSV (Time-Shifted-Viewing) gesamt"

Zeitversetztes TV Deutsche Schweiz

Anteil der gesamten TV-Nutzung auf Basis der Sehdauer

100%
90%
80%
70%
60%
50% W Zeitversetzte Nutzung
mLive
40%
30%
20%
10%
0%

Personen 3+ Personen 15+ Personen 15-59 Personen 15-49 Personen 15-29
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023

n n n n n
Universum: 1'883'000 (3+) / 1'633'000 (15+) / 1'175'000(15-59) / 887'000 (15-49) / 346'000 (15-29) Personen
Stichprobe (Base Sample): 1'426 / 1'233 /750 / 506 / 224 (alle Zielgruppen mit Gasten) m e | a u S e
TV Total, 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7, Live vs. TSV (Time-Shifted-Viewing) gesamt"

Zeitversetztes TV Franzosische Schweiz

Anteil der gesamten TV-Nutzung auf Basis der Sehdauer

100%
90%
80%
70%
60%
50% W Zeitversetzte Nutzung
mLive
40%
30%
20%
10%
0%

Personen 3+ Personen 15+ Personen 15-59 Personen 15-49 Personen 15-29
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023

n n n n n
Universum: 340'000 (3+) / 303'000 (15+) / 200'000 (15-59) / 141'000 (15-49) Personen
Stichprobe (Base Sample): 647 /561 /312 / 203 (alle Zielgruppen mit Gésten) m e | a u S e
TV Total, 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7, Live vs. TSV (Time-Shifted-Viewing) gesamt"

Zeitversetztes TV ltalienische Schweiz

Anteil der gesamten TV-Nutzung auf Basis der Sehdauer

100%
90%
80%
70%
60%
50% W Zeitversetzte Nutzung
mLive
40%
30%
20%
10%
0%

Personen 3+ Personen 15+ Personen 15-59 Personen 15-49

Semesterpublikation TV, 1. Semester 2023 17



"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 5'344'000 Personen

Stichprobe (Base Sample): 2'340, Mo-So, all Platforms, Overnight +7

Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 22.5"

mediapulse

Marktanteile Deutsche Schweiz
Personen 3+ (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 1'883'000 Personen

Stichprobe (Base Sample): 1'426, Mo-So, all Platforms, Overnight +7
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 30.2"

mediapulse

Marktanteile Franzosische Schweiz
Personen 3+ (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 340'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 647, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m B d | a u ‘ S E
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 44.3"

Marktanteile Italienische Schweiz
Personen 3+ (inkl. Gasten), in Prozent

18.7
10.2
6.7
4.1
3.0 27
1.4
0.5 0.4 0.2 0.2 0.2
- _ I 444 a0 s 0
RSILA 1 Canale 5 Rai 1 RSILA 2 Italia 1 Rai 2 teleticino SRF1 RTS 1 SRF zwei RTS 2 Video ltalia SRF info
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 4'694'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 2'013, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m e d |a u ‘ SB
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 22.2"

Marktanteile Deutsche Schweiz
Personen 15+ (inkl. Gasten), in Prozent

Semesterpublikation TV, 1. Semester 2023
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 1'633'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 1'233, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m e d |a u ‘ SB
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 29.9"

Marktanteile Franzosische Schweiz
Personen 15+ (inkl. Gasten), in Prozent

20.4
10.7
7.0
6.5 6.4
' ’ . 18

Semesterpublikation TV, 1. Semester 2023

RTS 1
TF1CH
M6 CH

RTS 2

France 3 [ &
t™cer [ =
cscH I =

wocH I =
RTLo cH [
texcH [ 2
stercH [ &

2

s

@

2

e

AB3CH | :

France 2
Rouge TV I ;

lémanbleu
SRF 1

La télé
LFM TV
SRF zwei
Canal Alpha
Canal 9
ONE TV
RSI LA 2
RSILA 1

Cartoon Network CH
MySports One F



"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 303'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 561, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m B d | a u ‘ S E
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 43.8"

Marktanteile Italienische Schweiz

Personen 15+ (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 3'248'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 1'158, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m e d |a u ‘Se
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 23.8"

Marktanteile Deutsche Schweiz
Personen 15-59 (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 1'175'000 Personen

Stichprobe (Base Sample): 750, Mo-So, all Platforms, Overnight +7

Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 31.5"

mediapulse

Marktanteile Franzosische Schweiz

Personen 15-59 (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 200'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 311, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m B d | a u ‘ S E
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 44.3"

Marktanteile Italienische Schweiz
Personen 15-59 (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 2'412'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 752, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m e d |a u ‘Se
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 24.1"

Marktanteile Deutsche Schweiz

Personen 15-49 (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 887'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 506, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m e d | a u ‘ S e
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 29.3"

Marktanteile Franzosische Schweiz

Personen 15-49 (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 141'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 203, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m B d | a u ‘ S E
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 44.8"

Marktanteile Italienische Schweiz
Personen 15-49 (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 901'000 Personen

n n n n n
Stichprobe (Base Sample): 295, Mo-So, all Platforms, Overnight +7 m e d |a u ‘ SB
Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 37.7"

Marktanteile Deutsche Schweiz

Personen 15-29 (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Universum: 346'000 Personen

Stichprobe (Base Sample): 224, Mo-So, all Platforms, Overnight +7

Nicht aufgeflihrte Sender: Marktanteil = 29.3"

mediapulse

Marktanteile Franzosische Schweiz

Personen 15-29 (inkl. Gasten), in Prozent
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Stichprobe: Total Personen 3+ (mit Gasten), 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7, jeweiliges Konzessionsgebiet"

mediapulse

Konzessionierte Regional-TV-Sender - Konzessionsgebiet

Konzessionsgebiet

Personen 3+ (mit Gasten)

jeweiliges Konzessionsgebiet

Regional-TV-Sender Konzessionsgebiet Grosse V1 95% NRw-%2 NRw-% NRw-T VD [Min] MA-%
TeleBarn Bern 1'228'000 [+/-1.5] 6.7 82.2 17.9 1.1
Tele M1 Aargau-Solothurn 1'209'000 [+/- 2] 9.1 109.5 16.0 1.2
Tele Top ZUrich-Nordostschweiz 1'670'000 [+/- 0.6] 1.8 29.2 7.1 0.1
teleticino Ticino 340'000 [+/-1.7] 13.4 45.6 30.5 2.7
|émanbleu Geneve 500000 [+/-0.9] 3.8 19.1 17.3 0.6
TeleBielingue Biel-Bienne 252'000 [+/-2.1] 3.3 8.4 8.4 0.2
telebasel Basel 511'000 [+/-2.4] 7.1 36.5 17.0 0.9
tvo Ostschweiz 599000 [+/-2.2] 6.0 35.8 17.5 1.1
La télé Vaud-Fribourg 989'000 [+/-0.5] 2.8 27.3 10.3 0.2
TSO Sldostschweiz 284'000 [+/-2.2] 4.1 1.7 1.1 0.4
Tele 1 Innerschweiz 886'000 [+/-2.1] 7.9 70.1 17.9 14
Canal 9 Valais-Wallis 355'000 [+/-2.3] 6.0 21.4 8.1 0.3
Canal Alpha Arc Jurassien 331'000 [+/-1.3] 5.0 16.7 9.3 0.4
Legende

NRw-%: Nettoreichweite in %

NRw-T: Nettoreichwesite in Tausend

VD [Minl: Verweildauer pro Seher in Minuten

MA: Marktanteil
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Stichprobe: Total Personen 3+ (mit Gasten), 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7, jeweilige Sprachregionen”

mediapulse

Konzessionierte Regional-TV-Sender - Sprachregion

Personen 3+ (mit Gasten)

Sprachregion

jeweilige Sprachregion

Regional-TV-Sender Sprachregion Grosse VI 95% NRw-% NRw-% NRw-T VD [Min] MA-5
TeleBarn Deutsche Schweiz 5'344'000 [+/-0.5] 2.6 138.9 13.8 0.3
Tele M1 Deutsche Schweiz 5'344'000 [+/-0.6] 2.9 155.9 13.1 0.4
Tele Top Deutsche Schweiz 5'344'000 [+/-0.2] 1.1 58.5 6.2 0.1
teleticino Italienische Schweiz 340'000 [+/-1.7] 13.4 45.6 30.5 2.7
lémanbleu Franzdsische Schweiz 1'883'000 [+/-0.4] 2.8 52.1 15.2 0.3
TeleBielingue Deutsche Schweiz 5'344'000 [+/-0.2] 0.7 36.4 6.6 0.0
TeleBielingue Franzdsische Schweiz 1'883'000 [+/-0.1] 0.4 8.2 5.7 0.0
telebasel Deutsche Schweiz 5344000 [+/-0.3] 1.6 88.0 12.3 0.2
tvo Deutsche Schweiz 5'344°000 [+/-0.3] 1.5 79.8 11.8 0.2
La télé Franzdsische Schweiz 1'883'000 [+/-0.3] 2.1 38.9 9.4 0.2
TSO Deutsche Schweiz 5'344'000 [+/-0.2] 1.0 55.2 5.3 0.1
Tele 1 Deutsche Schweiz 5'344'000 [+/-0.4] 2.4 130.7 12.7 0.3
Canal 9 Deutsche Schweiz 5'344'000 [+/-0.1] 0.5 26.5 5.5 0.0
Canal 9 Franzdsische Schweiz 1'883'000 [+/-0.4] 2.1 39.8 6.9 0.1
Canal Alpha Franzosische Schweiz 1'883'000 [+/-0.4] 2.3 43.2 6.8 0.1
Legende

NRw-%: Nettoreichweite in %

NRw-T: Nettoreichweite in Tausend

VD [Minl: Verweildauer pro Seher in Minuten

MA: Marktanteil
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Stichprobe: Total Personen 15+ (mit Gasten), 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7, jeweiliges Konzessionsgebiet"

mediapulse

Konzessionierte Regional-TV-Sender - Konzessionsgebiet

Konzessionsgebiet

Personen 15+ (mit Gasten)

jeweiliges Konzessionsgebiet

Regional-TV-Sender Konzessionsgebiet Grosse VI 95% NRw-%2 NRw-% NRw-T VD [Min] MA-%
TeleBarn Bern 1'075'000 [+/-1.7] 7.5 81.1 18.0 1.1
Tele M1 Aargau-Solothurn 1'068'000 [+/-2.3] 10.1 107.5 15.9 1.2
Tele Top Zlrich-Nordostschweiz 1'448'000 [+/-0.7] 2.0 28.9 7.1 0.1
teleticino Ticino 303'000 [+/-1.9] 14.6 44.2 30.8 2.7
lémanbleu Geneve 459'000 [+/-1] 4.1 18.9 17.3 0.6
TeleBielingue Biel-Bienne 221'000 [+/-2.4] 3.8 8.3 8.4 0.2
telebasel Basel 462'000 [+/-2.7] 7.8 35.9 17.1 0.9
tvo Ostschweiz 519'000 [+/-2.7] 6.8 35.3 17.6 1.2
La télé Vaud-Fribourg 854'000 [+/-0.6] 3.1 26.8 10.3 0.2
TSO Stdostschweiz 244’000 [+/-2.7] 4.6 11.2 11.3 0.4
Tele 1 Innerschweiz 767'000 [+/-2.4] 8.9 68.5 17.9 1.4
Canal 9 Valais-Wallis 304000 [+/-2.7] 6.9 211 8.2 0.3
Canal Alpha Arc Jurassien 268'000 [+/-1.6] 6.0 16.1 9.4 0.4
Legende

NRw-%: Nettoreichweite in %

NRw-T: Nettoreichweite in Tausend

VD [Min]: Verweildauer pro Seher in Minuten

MA: Marktanteil
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023
Stichprobe: Total Personen 15+ (mit Gasten), 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7, jeweiliges Sprachregionen”

mediapulse

Konzessionierte Regional-TV-Sender - Sprachregion

Sprachregion

Personen 15+ (mit Gasten)

jeweilige Sprachregion

Regional-TV-Sender Sprachregion Grosse VI 95% NRw-% NRw-% NRw-T VD [Min] MA-%
TeleBarn Deutsche Schweiz 4'694'000 [+/-0.5] 2.9 136.8 13.9 0.3
Tele M1 Deutsche Schweiz 4'694'000 [+/- 0.6] 3.3 153.2 13.0 04
Tele Top Deutsche Schweiz 4'694'000 [+/-0.3] 1.2 57.7 6.2 0.1
teleticino ltalienische Schweiz 303'000 [+/-1.9] 14.6 44.2 30.8 2.7
lémanbleu Franzdsische Schweiz 1'633'000 [+/-0.4] 3.1 50.8 15.2 0.3
TeleBielingue Deutsche Schweiz 4'694'000 [+/-0.2] 0.8 35.9 6.6 0.0
TeleBielingue Franzésische Schweiz 1'633'000 [+/-0.2] 0.5 7.9 5.8 0.0
telebasel Deutsche Schweiz 4'694'000 [+/-0.4] 1.8 86.5 12.3 0.2
tvo Deutsche Schweiz 4'694'000 [+/-0.4] 1.7 78.5 11.8 0.2
La télé Franzosische Schweiz 1'633'000 [+/-0.4] 2.3 38.0 9.4 0.2
TSO Deutsche Schweiz 4'694'000 [+/-0.2] 1.1 53.7 5.4 0.1
Tele 1 Deutsche Schweiz 4'694'000 [+/-0.5] 2.7 127.8 12.6 0.3
Canal 9 Deutsche Schweiz 4'694'000 [+/-0.2] 0.6 26.0 5.4 0.0
Canal 9 Franzosische Schweiz 1'633'000 [+/-0.5] 2.4 38.9 6.9 0.1
Canal Alpha Franzésische Schweiz 1'633'000 [+/-0.5] 2.6 42.0 6.8 0.1
Legende

NRw-%: Nettoreichweite in %

NRw-T: Nettoreichweite in Tausend

VD [Minl: Verweildauer pro Seher in Minuten

MA: Marktanteil
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"Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), Zeitraum: 1.1.2023-30.6.2023

n n n n n
Universum: 6'630'000 Personen
Stichprobe (Base Sample): 3'807 (Mo-So), 3'800 (Mo-Fr), 3'820 (Sa), 3'827 (So); Zielgruppe 15+ (inkl. Gasten) m E | a u S e
TV Total, 24h, Mo-So, all Platforms, Overnight +7"

TV Gesamtmarkt Schweiz / Zielgruppe 15+ zum Quervergleich
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Vertrauensintervall/Konfidenzintervall

Mediapulse arbeitet bei ihren Messungen und bei der Publikation der Daten mit
Vertrauensintervallen. Die Interpretation der Daten muss unter dieser Annahme erfolgen.

Warum?

Mittels einer Stichprobe werden wichtige Masse in der Grundgesamtheit geschatzt (z.B.
Mittelwerte oder Nettoreichweiten). Eine Stichprobe liefert also nie ganz prazise Daten, sondern
Annahrungswerte fir den wahren Wert in der Grundgesamtheit, wobei das Vertrauensintervall die
Prazision der Lageschatzung unter einer gegebenen Wahrscheinlichkeit angibt.

Definition

«Der zufallsbedingte Wertebereich, der auf Grund einer Zufallsstichprobe im Ergebnis einer
Intervallschatzung fir einen unbekannten Parameter einer Grundgesamtheit ermittelt wird und
der einer vorgegebenen Wahrscheinlichkeit gendgt.» (Peter P. Eckstein, Repetitorium Statistik)

Oder mit anderen Worten...

«Das Vertrauensintervall gibt den Bereich an, innerhalb dessen mit grosser, berechenbarer
Wahrscheinlichkeit der wahre Wert liegt.» (Werner Wyss, Marktforschung von A-Z)

Vertrauensintervall 95%

Fur die Berechnung des Vertrauensintervalls muss die Wahrscheinlichkeit festgelegt werden, von
der man ausgehen kann, dass der wahre Wert eintrifft. Als Wahrscheinlichkeit wird bei
Mediapulse das Konfidenzniveau von 95% verwendet. Diese \Wahrscheinlichkeit wird auch als
Konfidenzkoeffizient bezeichnet. Wenn ein Vertrauensintervall von 95 % angegeben wird, kann
man zu 95% sicher sein, dass der wahre Wert des Parameters innerhalb dieses Intervalls liegt.

Semesterpublikation TV, 1. Semester 2023

Berechnung des Vertrauensintervalls (allgemeine Formel)

Far die Berechnung des Vertrauensintervalls ist die Verteilungsfunktion des betreffenden
Parameters (z. B. des Mittelwerts) in der Grundgesamtheit notig. Unter der Annahme, dass diese
Verteilung normalverteilt ist, ergibt sich das Vertrauensintervall fir den Mittelwert mit:

- — Sx
VI firp=x +z+——
n—1

VI = Vertrauensintervall, x = Mittelwert, + = obere/untere Grenze,

z = z-Wert fur das Konfidenzniveau, s = Standardabweichung, n = Stichprobengrosse

Untere Grenze Obere Grenze

< >
95% | VI
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Weiterfuhrende Informationen

Uber die Semesterpublikation

Mediapulse veroffentlicht Semesterpublikationen in den Bereichen Radio, TV und Online.
Ab dem 01.01.2023 erfolgen die Semesterpublikationen in folgendem Rhythmus:

* Radio jeweils in der 2. Januar- und 2. Juliwoche

* TV jeweils in der 3. Januar- und 3. Juliwoche

* Online jeweils in der 4. Januar- und 4. Juliwoche

Weitere Informationen zur Methode und den Daten der Semester-publikationen finden Sie unter
www.mediapulse.ch

Weitere Publikationen

Neben den Semesterpublikationen zu Radio, TV und Online verantwortet Mediapulse zusatzlich
folgende Studien:

* Time Use Study

* Establishment Survey

Semesterpublikation TV, 1. Semester 2023

Uber Mediapulse

Mediapulse verantwortet als unabhangige Branchenorganisation die Erhebung von Daten zur
Nutzung von Radio- und TV-Programmen sowie von Online-Angeboten in der Schweiz. Diese
Daten gelten als offizielle Wahrung und werden von den Sendern und Programmschaffenden, der
Werbewirtschaft sowie von Behérden und der Forschung genutzt.

Als praxisnahes Unternehmen will Mediapulse mit Forschungsdienstleistungen und
Datenprodukten den elektronischen Medien- und Werbemarkt Schweiz vorwartsbringen.
Moderne Systeme und konstante Innovationen sorgen daflir, dass auch die Veranderung der
Nutzung audiovisueller Medien abgebildet werden kann.

Mediapulse steht dabei flr Neutralitat, Unabhangigkeit, Transparenz und Wissenschaftlichkeit in
der Medienforschung und untersteht der Aufsicht des UVEK (BAKOM). Im Verwaltungsrat der
Mediapulse AG sowie im Stiftungsrat der Mediapulse Stiftung sind ein Grossteil des Marktes
eingebunden.

Weitere Informationen finden Sie unter: www.mediapulse.ch

Noch Fragen? Gerne sind wir fiir Sie da.

Mediapulse AG
info@mediapulse.ch
+41 58 356 47 11
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