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Zielsetzung, Angebot und Nutzen. 
So kann man Mediapulse Streaming Data anwenden.



Streaming Data: Zielsetzung Vergleichbarkeit

Nachdem das lineare Fernsehprogramm über Jahrzehnte hinweg

den privaten Bewegtbildkonsum definiert und dominiert hat, sehen

sich die TV-Anstalten seit einigen Jahren mit einer mächtigen

Konkurrenz digitaler Bewegtbildanbieter konfrontiert, die diese

Vormachtstellung entweder mit abonnementbasierten

Streamingdiensten oder mit werbefinanzierten Videoplattformen

konkurrenzieren.

Wie diese Angebote genutzt werden, ist aber alles andere als

eindeutig. Zwar mangelt es nicht an Zahlen zur Verbreitung und

Nutzung von Video- und Streaming-Plattformen. Diese stammen

aber in der Regel von den Anbietern selbst und sind deshalb selten

validierbar. Zudem bilden sie meist nur ein einzelnes Angebotssilo

oder eine einzelne Plattform ab und beruhen auf Datenbasen und

Kennzahlen, die keinem Marktstandard entsprechen und deshalb

keinen übergreifenden Vergleich und damit auch keine ganzheitliche

Sicht auf die Bewegtbildnutzung und deren Entwicklung erlauben.

Hier setzen die Mediapulse Streaming Data an.
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Mediapulse Streaming Data: Das Produkte-Versprechen
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Mit den Mediapulse Streaming Data stellt Mediapulse eine unabhängige, plattformübergreifende und

vergleichbare Datenbasis für die Nutzung von TV- und anderen Bewegtbildangeboten bereit. Dabei werden

die Verbreitung und Nutzung von relevanten Video- und Streaming-Plattformen quantifiziert und mit den

entsprechenden Kennwerten der TV-Nutzung verglichen. Mediapulse stellt die Streaming Data den interessierten

Parteien als kostenpflichtiges Dashboard zur Verfügung. Darin sind vertiefte Auswertungen möglich wie z.B.

Monatsreichweiten oder die Auswertung von Zielgruppen-Segmenten auf unterschiedlichen Facts und

Endgeräten.
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Angebotskategorien
TV- und Non-TV-Angebote / Big-Screen und Small-Screen

Kategorien Beschreibung Geräte Messebene Daten in Dashboard

YouTube, Netflix, 

Disney+, Amazon 

Prime, Apple TV+

Nutzung der Plattformen auf TV-Gerät, 

PC (Desktop, Laptop), Tablet und Smartphone
Alle 

Screens
Plattform ab 1. Januar 22

TV@Big-Screen

Lineare und zeitversetzte Nutzung von TV-

Sendern auf TV-Geräten via IPTV, Kabel, 

Satellit, OTT, DTT

TV-Geräte Angebot ab 1. Januar 22

TV@Small-Screen

Lineare und zeitversetzte Nutzung von TV-

Sendern via blue TV Air, Sunrise, Quickline, 

Teleboy, Yallo und Zattoo auf PC (Desktop, 

Laptop), Tablet und Smartphone

Small-Screen 

Devices / 

Mobile Geräte

Plattform Ab. 1. Januar 22

Darüber hinaus stehen auf mediapulse.ch Quartalsberichte und Report zu früheren Perioden zur Verfügung. 



Auswertungsbeispiele.
Auswertungen aus den Mediapulse Streaming Data.



Tagesreichweite je Quartal in Prozent
Schweiz gesamt

*MEDIAPULSE TV DATA, 1.1.22 –31.12.22, PERSONEN 3+ (MIT GÄSTEN), NRW-%, 24H, MO-SO, ALL TV-PLATFORMS, LIVE + RECORDED VIEW, NUTZUNG ZUHAUSE, TV-SET

**MEDIAPULSE STREAMING DATA, 1.1.22 –31.12.22, PERSONEN 3+, NRW-%, 24H, MO-SO, STREAMING-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, ALL SCREENS

***MEDIAPULSE STREAMING DATA 1.1.22 –31.12.22, PERSONEN 3+, NRW-%, 24H, MO-SO, WEBTV-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, SMALL SCREENS
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Tagesreichweite Q4/22 nach Sprachregion in Prozent 
Schweiz gesamt und Sprachregionen

*MEDIAPULSE TV DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+ (MIT GÄSTEN), NRW-%, 24H, MO-SO, ALL TV-PLATFORMS, LIVE + RECORDED VIEW, NUTZUNG ZUHAUSE, TV-SET

**MEDIAPULSE STREAMING DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+, NRW-%, 24H, MO-SO, STREAMING-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, ALL SCREENS

***MEDIAPULSE STREAMING DATA 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+, NRW-%, 24H, MO-SO, WEBTV-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, SMALL SCREENS

LIVE

TV@Big-Screen* TV@Small-Screen*** YouTube ** Netflix**

Deutschschweiz 57 2 30 10

Suisse romande 56 2 30 11

Svizzera italiana 65 4 30 11

Schweiz gesamt 57 2 30 10



Tagesreichweite Q4/22 nach Alter/Geschlecht in Prozent 
Schweiz gesamt

*MEDIAPULSE TV DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+ (MIT GÄSTEN), NRW %, 24H, MO-SO, ALL TV-PLATFORMS, LIVE + RECORDED VIEW, NUTZUNG ZUHAUSE, TV-SET

**MEDIAPULSE STREAMING DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+, NRW %, 24H, MO-SO, STREAMING-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, ALL SCREENS

TV@Big-Screen* YouTube** Netflix**

Altersgruppen 3 – 14 Jahre 39 24 11

15 – 29 Jahre 23 31 15

30 – 39 Jahre 49 33 14

40 – 49 Jahre 59 36 13

50 – 59 Jahre 72 32 9

Ab 60 Jahre 82 25 3

Geschlecht Frauen 57 28 11

Männer 57 31 9



Tagesreichweite Q4/22 nach Endgeräten in Prozent 
Schweiz gesamt

*MEDIAPULSE STREAMING DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+, NRW %, 24H, MO-SO, STREAMING-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, ALL SCREENS

**MEDIAPULSE TV DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+ (MIT GÄSTEN), NRW-%, 24H, MO-SO, ALL TV-PLATFORMS, LIVE + RECORDED VIEW, NUTZUNG ZUHAUSE, TV-SET

***MEDIAPULSE STREAMING DATA 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+, NRW-%, 24H, MO-SO, WEBTV-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, SMALL SCREENS

YouTube* Netflix* TV

Gerät TV Set 3 7 57 **

Smartphone 20 2 1 ***

PC / Tablet 11 2 1 ***
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Tagesreichweite Q4/22 im Quartalsverlauf in Prozent
Schweiz gesamt

*MEDIAPULSE TV DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+ (MIT GÄSTEN), NRW-%, 24H, MO-SO, ALL TV-PLATFORMS, LIVE + RECORDED VIEW, NUTZUNG ZUHAUSE, TV-SET

**MEDIAPULSE STREAMING DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+, NRW-%, 24H, MO-SO, STREAMING-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, ALL SCREENS

***MEDIAPULSE STREAMING DATA 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+, NRW-%, 24H, MO-SO, WEBTV-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, SMALL SCREENS



Tägliche Verweil- und Sehdauer Q4/22 in Minuten
Schweiz gesamt

*MEDIAPULSE TV DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+ (MIT GÄSTEN), VD, SD, 24H, MO-SO, ALL TV-PLATFORMS, LIVE + RECORDED VIEW, NUTZUNG ZUHAUSE, TV-SET

**MEDIAPULSE STREAMING DATA, 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+, VD, SD, 24H, MO-SO, STREAMING-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, ALL SCREENS

***MEDIAPULSE STREAMING DATA 1.10.–31.12.2022, PERSONEN 3+, VD, SD, 24H, MO-SO, WEBTV-PLATFORMS, NUTZUNG ZU HAUSE, SMALL SCREENS
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Das methodische Design.



Rahmenbedingungen

■ Die Messung orientiert sich im Sinne der direkten Vergleichbarkeit an den aktuellen Rahmenbedingungen der 

Mediapulse Fernsehforschung.

■ Erstens beziehen sich die Zahlen auf das TV-Universum, d.h. sie sind repräsentativ für Personen ab 3 Jahren 

in Privathaushalten mit mindestens einem betriebsbereiten TV-Gerät. Dieses Kriterium trifft auf gut 90 Prozent 

aller Schweizer Haushalte zu.

■ Zweitens bildet die bestehende TV-Forschung die TV-Nutzung im Haushalt ab. Dieser At-Home-Fokus wurde 

auch für die ausgewiesenen Nutzungsdaten der Non-TV-Angebote übernommen, d.h. deren Nutzung ausser 

Haus bleibt unberücksichtigt.

■ Drittens erfasst die aktuelle Forschung die TV-Nutzung ausschliesslich auf herkömmlichen TV-Geräten. Diese 

Einschränkung wird auch in den Zahlen zur TV-Nutzung beibehalten. Die Zahlen zu den Non-TV-Angeboten 

umfassen dagegen deren Nutzung auf allen Screens, d.h. sowohl über das TV-Gerät als auch via PC, Laptop, 

Tablet oder Smartphone.

■ Datenumfang: ab 01.01.2022, quartalsweise per 20. des Folgemonats ergänzt (Die Datenfreigabe erfolgt am 

darauffolgenden Werktag, falls der 20. auf ein Wochenende oder Feiertag fällt).
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Erhebungsmethode und Messgegenstand

■ Methodische Voraussetzung der Mediapulse Streaming Data ist die Installation eines zusätzlichen 

Messgerätes (Focal-Meter) in den Haushalten des Mediapulse TV-Panels.

■ Dieses Messgerät kann einerseits sämtliche internetfähigen Endgeräte in den Panel-Haushalten identifizieren. 

Andererseits besteht die Möglichkeit, den Aufruf und die Nutzung einer begrenzten und mit Hilfe einer 

Filterliste (Whitelist) definierten Zahl von Video- und Streaming-Plattformen zu erfassen.

■ Anschliessend kann diese Nutzung mit Nutzungszeitpunkt und Nutzungsdauer dem jeweiligen Panelisten

zugeschrieben werden.

■ Erkannt wird dabei die Nutzung der jeweiligen Plattform. Eine Messung der auf diesen Plattformen genutzten 

Inhalte ist aktuell noch nicht möglich. Erfasst werden mit dem erweiterten Mess-System zum einen die 

wichtigsten internationalen Video-Plattformen und Streaming-Anbieter und zum anderen die einheimischen 

Drittplattformen zur Verbreitung von TV-Programmen über den Onlinevektor. Neben der vorläufigen 

Beschränkung der erfassten Angebote gilt es zu berücksichtigen, dass sich die Erhebung der Streaming Data 

im Sinne der direkten Vergleichbarkeit mit den Daten zur TV-Nutzung an den aktuellen Rahmenbedingungen 

der Mediapulse Fernsehforschung orientieren.



Forschungsansatz Streaming Data: Whitelist und Focal Meter

TV Panel Haushalte*
Mit Focal Meter ausgestattet

Mediapulse
Streaming Data

Messgerät
Focal Meter

*TV Panel
ca. 1‘980 HH (exkl. Non-TV)

ca. 4‘500 Personen
ca. 2‘000 Big Screens

10‘000+ Online-Devices

Erfasst alle Online-Devices in Panel-
Haushalten und ordnet diese

einzelnen Panelistinnen u. Panelisten zu.
Erfasst die Nutzung von Video- und 

Streamingplattformen über alle Devices.

17 Siehe auch detaillierten Methodenbeschrieb unter www.mediapulse.ch

Verknüpfung der Panelistinnen und Panelisten
mit der Streaming-Nutzung via Device ID

und der TV-Nutzung via People Meter

Mess-Universum Streaming

Streaming-Angebote auf Ebene Top-

Level URL gemäss Whitelist

Messgerät People Meter
TV-Nutzung «herkömmlich» 

(Big Screen)

Die Streaming-Nutzung kann mit Nutzungszeitpunkt und 

Nutzungsdauer dem jeweiligen Panelisten zugeschrieben 

werden.

Erkannt wird dabei die Nutzung der jeweiligen Plattform. Eine 

Messung der auf diesen Plattformen genutzten Inhalte ist 

aktuell noch nicht möglich. Erfasst werden mit dem 

erweiterten Mess-System zum einen die wichtigsten 

internationalen Video-Plattformen und Streaming-Anbieter und 

zum anderen die einheimischen Drittplattformen zur 

Verbreitung von TV-Programmen über den Onlinevektor. 

http://www.mediapulse.ch/


Kennwerte
Nutzer- und Nutzungsinformationen
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Kennwert Beschreibung Angabe in …

Nettoreichweite

Anteil/Anzahl Personen innerhalb einer Zielgruppe, die ein 

Angebot im definierten Zeitraum mindestens einmal genutzt 

haben.

Prozent und ‘000

Verweildauer
Durchschnittliche Nutzungsdauer aller Nutzer eines 

Angebots im definierten Zeitraum
Minuten

Sehdauer
Durchschnittliche Nutzungsdauer aller Personen in der 

Grundgesamtheit im definierten Zeitraum
Minuten

Rating
Durchschnittliche Reichweite in '000 oder Prozent in Bezug 

auf ein definiertes Zeitintervall
Prozent und ‘000



Software: Online-Dashboard.



Geschützter Login zu den Streaming Data
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Visualisierung aggregierter Daten in Tableau BI and Analytics: intuitiv, einfach, schnell.

Schritt 2: Anwählen eines der Streaming Data-DashboardsSchritt 1: Tableau-Login



Im Dashboard sind vier Ansichten verfügbar.
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1. Quarterly Report

• Frei wählbares Quartal 
(ab Q1/22)

• Split nach Sprachregion

• Split nach Device

−All Device

−Big-Screen (TV-Set)

−Everything but Big-Screen

−PC/Laptop, Tablet

−Smartphone

• Darstellung von diversen 
Zielgruppen

• Wahl der Facts

−Net Reach in % und ‘000

−Rating in % und ‘000

−AvAud(All) (Sehdauer)

−AvAud(View) (Verweildauer)

2. Quarterly 
Development

• Frei wählbare Quartale 
(ab Q1/22)

• Split nach Sprachregion

• Split nach Device

−All Device

−Big-Screen (TV-Set)

−Everything but Big-Screen

−PC/Laptop, Tablet

−Smartphone

• Wahl der Facts

−Net Reach in % und ‘000

−Rating in % und ‘000

−AvAud(All) (Sehdauer)

−AvAud(View) (Verweildauer)

3. Monthly 
Development

• Frei wählbare Monate 
(ab Q1/22)

• Split nach Sprachregion

• Wahl der Facts:

−Net Reach in % und ‘000

−Rating in % und ‘000

−AvAud(All) (Sehdauer)

−AvAud(View) (Verweildauer)

4. Daily 
Development

• Frei wählbare Zeiträume 
(ab 01.01.22)

• Split nach Sprachregion

• Wahl der Facts:

−Net Reach in % und ‘000

−Rating in % und ‘000,

−AvAud(All) (Sehdauer)

−AvAud(View) (Verweildauer)



Quarterly Report
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In den Registern kann zwischen den einzelnen 

Dashboard-Ansichten gewechselt werden

Wichtiger Hinweis zu Sample-Grösse < 100 im Quarterly Report:

Die Software von Mediapulse lässt für Analysen auch weniger Fälle zu. Es erscheint ein Warnhinweis 

«Sample < 100» beim Mouse-Over der entsprechenden Zellen. Die Werte in der Tabelle verfärben 

sich zudem rot, was auf eine unzureichende Stichprobe hinweist (s. TV-Publikationsreglement)



Bestellinformationen / Kosten.



Bestellinformationen / Kosten

Datenumfang und Freigaberhythmus

Die Mediapulse Streaming Data stehen mit den Daten ab 01.01.2022 zur Verfügung (Stand Q1/23) und werden 

laufend quartalsweise ergänzt.

Zugriff per Online-Dashboard

Zugriff erfolgt per Online-Dashboard mit Login und Passwort.

Kosten p.a.

Toollizenz Tableau BI & Analytics

inkl. Datenzugriff p.a. in CHF CHF 5’000.-

Bestellbedingungen

Laufzeit 1 Jahr mit jährlicher Kündigungsmöglichkeit.

Bestellung per E-Mail bei Richard Blatter, Sr. Partner Relations Manager: richard.blatter@mediapulse.ch
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Über Mediapulse.
Transparent. Neutral. Unabhängig. 



Mediapulse stellt als Branchenorganisation valide, anbieter-neutrale und
bedarfsgerechte Nutzungsdaten bereit, die vom audio- und audiovisuellen
Medien- und Werbemarkt Schweiz nachhaltig als Goldstandard und gemeinsame
Währung akzeptiert werden.

Mediapulse verantwortet als unabhängige Branchenorganisation die Erhebung
von Daten zur Nutzung von Radio- und TV-Programmen sowie von Online-
Angeboten in der Schweiz. Diese Daten gelten als offizielle Währung und werden
von den Sendern und Programmschaffenden, der Werbewirtschaft sowie von
Behörden und der Forschung genutzt.

Als praxisnahes Unternehmen will Mediapulse mit Forschungsdienstleistungen
und Datenprodukten den elektronischen Medien- und Werbemarkt Schweiz
vorwärtsbringen. Moderne Systeme und konstante Innovationen sorgen dafür,
dass auch die Veränderung der Nutzung audiovisueller Medien abgebildet
werden kann.

Mediapulse steht dabei für Neutralität, Unabhängigkeit, Transparenz und
Wissenschaftlichkeit in der Medienforschung und untersteht der Aufsicht des
UVEK (BAKOM). Im Verwaltungsrat der Mediapulse AG sowie im Stiftungsrat der
Mediapulse Stiftung sind ein Grossteil des Marktes eingebunden.
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Wir sind Mediapulse. 
Transparent. Unabhängig. Neutral.
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