Marktanteile Svizzera italiana - 1. Semester 2022
Personen 3+ (inkl. Gaste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Universum: 336'000 Personen 3+

m Marktanteile in %

Stichprobe [Base Sample]: 659
Zielgruppe: Personen 3+ (inkl. Gaste)
nicht aufgefiihrte Sender: Marktanteil = 44.4

0.3 0.2 0.1
| ——
Canaleb5 RSILA?Z2 Rai 1 Italia 1 Rai 2 SRF 1 teleticino RTS 1 SRF zwei RTS 2 SRF info  Video Italia

Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



Marktanteile Svizzera italiana - 1. Semester 2022
Personen 15+ (inkl. Gaste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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m Marktanteile in %

Stichprobe [Base Sample]: 570
Zielgruppe: Personen 15+ (inkl. Gaste)
Universum: 299'000 Personen 15+ nicht aufgefiihrte Sender: Marktanteil = 43.6 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



Marktanteile Svizzera italiana - 1. Semester 2022

Personen 15-59 Jahre (inkl. Gaste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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Universum: 196'000 Personen 15-59

m Marktanteile in %

Stichprobe [Base Sample]: 319
Zielgruppe: Personen 15-59 (inkl. Gaste)
nicht aufgefiihrte Sender: Marktanteil = 43.1

Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



Marktanteile Svizzera italiana - 1. Semester 2022
Personen 15-49 Jahre (inkl. Gaste), Mo-So, 24h, all Platforms, Overnight +7
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m Marktanteile in %

Stichprobe [Base Sample]: 206
Zielgruppe: Personen 3+ (inkl. Gaste)
Universum: 137'000 Personen 15-49 nicht aufgefiihrte Sender: Marktanteil = 43.5 Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)



