
Universen: 5'188'000 3+ / 4'570'000 15+ /

3'260'000 15-59 / 2'440'000 15-49 / 935'000 15-29

Stichproben: 2'431 / 2'079 / 1'303 / 876 / 319

alle Zielgruppen mit Gästen Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)

 80.1   80.6  

 74.0   72.3   73.8  

 19.9   19.4  

 26.0   27.7   26.2  
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Zeitversetztes Fernsehen in der Deutschschweiz 
Anteil an der gesamten Fernsehnutzung auf Basis der Sehdauer, 

1. Semester 2019, Mo-So, 24h, all Platforms, Live vs. TSV gesamt 

Zeitversetzte Nutzung

Live



Universen: 1'845'000 3+ / 1'600'000 15+ /

1'163'000 15-59 / 884'000 15-49 / 350'000 15-29

Stichproben: 1'482 / 1'242 / 803 / 561 / 212

alle Zielgruppen mit Gästen Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)

 78.8   79.0  
 74.0   71.7   69.2  

 21.2   21.0  
 26.0   28.3   30.8  
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Zeitversetztes Fernsehen in der Suisse romande 
Anteil an der gesamten Fernsehnutzung auf Basis der Sehdauer, 

1. Semester 2019, Mo-So, 24h, all Platforms, Live vs. TSV gesamt 

Zeitversetzte Nutzung

Live



Universen: 343'000 3+ / 304'000 15+ /

205'000 15-59 / 147'000 15-49

Stichproben: 684 / 598 / 376 / 249

alle Zielgruppen mit Gästen Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics)

 82.7   83.2  
 80.4   81.8  

 17.3   16.8  
 19.6   18.2  
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Zeitversetztes Fernsehen in der Svizzera italiana 
Anteil an der gesamten Fernsehnutzung auf Basis der Sehdauer, 

1. Semester 2019, Mo-So, 24h, all Platforms, Live vs. TSV gesamt 

Zeitversetzte Nutzung

Live


